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АНОТАЦІЯ 

В дипломній роботі проведено дослідження теоретичних аспектів 

антикризового управління підприємством, з використанням сучасних 

наукових підходів проаналізовано за декілька періодів фінансовий стан ДП 

«Новатор».  

Методи дослідження – економіко-статистичні, математичні, експертні.  

В результаті виконання дипломної роботи розроблено заходи щодо 

оптимізації діяльності підприємства та формування ефективної антикризової 

стратегії, а саме: обґрунтовано вибір стратегічної антикризової стратегії 

підприємства; запропоновано програму дій щодо оптимізації організаційної 

структури управління; сформовано комплекс заходів щодо удосконалення 

асортиментної політики на основі маржинального підходу; аргументовано 

підходи до оновлення технічної бази та розрахунку ефективності 

впровадження нової техніки на підприємстві.  
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