
 

 

Хмельницький національний університет 

Факультет технологій і дизайну 

Кафедра дизайну 

 

 

 

Д ИПЛ ОМ Н А  РОБ ОТ А  
 

перший (бакалаврський) 
Освітній рівень 

 

 

 

РОЗРОБКА ПРЕЗЕНТАЦІЙНОГО КАТАЛОГУ МАГІСТЕРСЬКИХ РОБІТ 

СПЕЦІАЛЬНОСТІ «ДИЗАЙН» 

 

 

Галузь знань         ___________02 Культура і мистецтво___________________ 
Шифр і назва галузі знань 

Спеціальність     ______________022   Дизайн____________________________ 
Шифр і назва спеціальності 

 

 

Шифр ДРДЗ. 2017073.01.09.ПЗ 
 

 

 

Виконав(ла):  студент(ка) 4 курсу,  група    ГДР-18-1   _А.М. Слободян _ 

Підпис                                                 Ініціали, прізвище 
Керівник     __________    _Е.В.Базилюк_ 

Підпис                                                  Ініціали, прізвище 
Нормоконтролер            __________   _С.А. Петращук_ 

Підпис           Ініціали, прізвище 
 

 

 

До захисту допускаю: 

Зав. кафедри дизайну    __________    _Е.В.Базилюк_ 

       Підпис            Ініціали, прізвище 
____  _____________ 2022 р. 

 

 

 

Хмельницький 2022



 

 

_____________________ Хмельницький національний університет ____________________ 
(повне найменування навчального закладу) 

Факультет___________________технологій і дизайну_______________________________ 

Кафедра_________________________дизайну______________________________________ 

Освітній рівень  ______________перший (бакалаврський)____________________________ 

Галузь знань_________________02 Культура і мистецтво_____________________________ 
(шифр і назва) 

Спеціальність ____________________022 Дизайн__________________________________ 
(шифр і назва) 

Освітня програма  __________________Дизайн_____________________________________ 

 

ЗАТВЕРДЖУЮ 

Завідувач кафедри__дизайну_____ 

____Базилюк Е.В__________ 

____ _____________ 2022 року 

 

З А В Д А Н Н Я  
НА ДИПЛОМНУ РОБОТУ 

 

_________________________Слободян Анастасія Михайлівна______________________ 
(прізвище, ім’я, по батькові) 

 

1. Тема роботи __«Розробка презентаційного каталогу магістерських робіт спеціальності 

«Дизайн»_____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________________ 

_____________________________________________________________________________

_ 

Керівник роботи_______Базилюк Е.В., к.т.н, доцент________________________________  
(прізвище, ім’я, по батькові, науковий ступінь, вчене звання) 

 

затверджені наказом вищого навчального закладу від «5» __лютого__ 2022 р., № _11_ 

2. Строк подання студентом закінченої роботи ____14 червня 2022 року____ 

3. Вихідні дані до роботи ____вид графічного об’єкту – каталог; тип – презентаційний; 

зміст каталогу – ілюстрації та опис виконаних магістерських робіт 2020 – 2021  

років_________________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________________ 

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________ 

4. Зміст пояснювальної записки (перелік питань, які потрібно  розробити) 

Вступ. Обґрунтування вихідних даних для проектування каталогу. Ретроспектива теми та 

аналіз аналогів. Творча розробка каталогу. Висновки. Перелік джерел посилань. 

Додатки.______________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________ 

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________ 

5. Перелік графічного матеріалу (з точним зазначенням обов’язкових креслень) ________ 

___________ банер розміром 150х200см ____________________________________________ 

_______________________________________________________________________________ 

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________ 



 

 

6. Консультанти розділів роботи 

Розділ 
Прізвище, ініціали та посада 

консультанта 

Підпис, дата 

завдання видав 
завдання 

прийняв 

    

    

    

    

    

    

    

    

 

7. Дата видачі завдання ______14 березня 2022 року________________________ 

 

 

КАЛЕНДАРНИЙ ПЛАН 

№ 

з/п 
Назва етапів дипломної роботи 

Строк виконання 

етапів  роботи 
Примітка 

1 Обґрунтування і вибір вихідних даних.  14.03 – 26.02  

2 Аналіз каталогів-аналогів та розробка концепції 

художнього проекту 

1.03 – 12.03  

3 Розробка варіантів-ідей обкладинки каталога 13.03 – 2.04  

4 Проробка оформлення сторінок каталогу і його 

структурних елементів 

5.04 – 16.04  

5 Верстка каталогу 19.04 – 30.04  

6 Оформлення пояснювальної записки і банера 

художнього проекту до дипломної роботи 

3.05 – 14.06  

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

 

 

  Студентка                 _____________            _А.М. Слободян_____ 
 (підпис)                                                 Ініціали, прізвище 

 

Керівник проекту_____________            _Е. В. Базилюк____ 
       (підпис)                                         Ініціали, прізвище   

 

 

  



 

 

АНОТАЦІЯ 

до дипломної роботи освітнього рівня «бакалавр» 

на тему: Розробка презентаційного каталогу магістерських робіт спеціальності 

«Дизайн» 

 

студентки групи ГДР-18-1  Слободян А. М. 

керівник – канд.техн.наук, доцент Базилюк Е.В. 

 

Обсяг пояснювальної записки — 50 с., 3 додатки, 22 джерел посилання. 

Обсяг графічної частини –банер розміром 1500х2000. 

 

КАТАЛОГ, КАФЕДРА ДИЗАЙНУ, РОБОТИ МАГІСТРІВ, ПРЕЗЕНТАЦІЙНИЙ 

КАТАЛОГ. 

 

У дипломній роботі розроблено презентаційний каталог магістерських робіт 

студентів спеціальності 022 Дизайн  Хмельницького національного університету. 

В результаті дослідження та збору інформації обрано 20 магістерських робіт 

з спеціальності дизайн, в таких напрямках як: графічний дизайн та реклама, 

дизайн інтер’єру та дизайн одягу. 

У ході виконання дипломної роботи було обгрунтувано концепцію дизайну 

каталогу магістерських робіт, розроблено варіанти оформлення обкладинки та 

розроблено макет сторінок каталогу, підібрано шрифти та кольорову гаму. Зверстано 

електронний макет каталогу магістерських робіт.  

 

 

 

 ____________       ____________ 

      (дата)              (підпис) 

 

 



 

 

Змн. Арк. № докум. Підпис Дата 

Арк. 

4 

ДРДЗ. 2017073.01.09.ПЗ 

 Розроб. Слободян А.М 

 Перевір. Базилюк Е.В. 

 Реценз. Шерстинюк А.М. 

 Н. Контр. Петращук С.А 

 Затверд. Базилюк Е.В. 

РОЗРОБКА ПРЕЗЕНТАЦІЙНОГО 
КАТАЛОГУ МАГІСТЕРСЬКИХ РОБІТ 

СПЕЦІАЛЬНОСТІ «ДИЗАЙН» 

Літ. Акрушів 

 

ХНУ, ГДР-18-1 

 

ЗМІСТ 

 

Вступ…………………………………………………………………………… 

1 Обґрунтування вихідних даних до презентаційного каталогу……………… 

1.1 Каталог як вид друкованої продукції……………………………………. 

1.2 Види каталогів ……………………………………………………………. 

1.3 Вимоги до оформлення каталогів ……………………………………….. 

2 Ретроспектива теми……………………………………………………………. 

2.1 Аналіз дизайну об’єктів-аналогів ……………………………………….. 

2.2 Сучасні тенденції в дизайні поліграфічних видань……………………..  

3 Творча розробка дизайну об’єкту проектування……………………………. 

3.1 Вибір і обґрунтування концепції дизайну каталогу магістерських 

робіт ……………………………………………………………………………… 

3.2 Розробка варіантів творчих ідей ………………………………………… 

3.3 Вибір остаточного варіанту оформлення каталогу ……………………. 

3.4 Вибір шрифтів і параметрів тексту……………………………………… 

3.5 Вибір остаточного варіанту оформлення каталогу…………………….. 

Висновки………………………………………………………………………… 

Перелік джерел посилання ……………………………………………………. 

Додаток А. Ескізи варіантів оформлення обкладинки ..………………........... 

Додаток Б. Обрані шрифти…………………………………..………………… 

Додаток В. Презентаційний банер…………………………………………….. 

 

С 

5 

7 

7 

9 

12 

18 

18 

27 

35 

 

35 

37 

39 

43 

45 

47 

49 

51 

53 

54 

 



 

 
Змн. Арк. № докум. Підпис Дата 

Арк. 

 
ДРДЗ. 2017073.01.09.ПЗ 

ВСТУП 

 

Актуальність теми. Поліграфія – це галузь людської діяльності і 

промисловості, в якій виготовляються різні види друкованої продукції. І де б ми 

не знаходилися, там в тій чи іншій мірі, буде присутній поліграфічний, 

друкований матеріал. За способом застосування вся поліграфічна продукція 

підрозділяється на: ділову поліграфію, книжково-журнальну поліграфію, 

рекламну поліграфію та календарі. 

Друкована продукція є сьогодні невід'ємною частиною нашої культури – до 

неї відносяться книги, ілюстровані журнали, рекламні матеріали, широкоформатні 

плакати на вулицях, пакування споживчих товарів і багато чого іншого. 

Продукція поліграфічного виробництва необхідна у всіх галузях громадського 

життя, народному господарстві, культурі, науці. Вона призначена як для 

особистого і суспільного споживання (газети, книги, журнали, каталоги), так і для 

виробничого використання (бланки, етикетки) . 

У сучасному світі компанії взаємодіють зі своїми цільовими клієнтами, 

використовуючи різні канали: друковані каталоги, веб-сайти та засоби 

електронного маркетингу. 

Розробка дизайну презентаційного каталогу магістерських робіт 

спеціальності 022 «Дизайн» досить актуальна, оскільки сприятиме рекламі 

відповідної спеціальності серед абітурієнтів. 

Метою виконання дипломної роботи є дизайн каталогу магістерських робіт.  

Для досягнення поставленої мети необхідно виконати такі завдання: 

− обґрунтувати вихідні дані для проектування презентаційних каталогів; 

− розробити варіанти творчих ідей оформлення; 

− розробити електронний макет каталога; 

 

Методи дослідження: Для дослідження було використано методи 

системно-аналітичний та образно-стилістичний. А саме, за допомогою системно-
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аналітичного методу проаналізовано актуальні тенденції та стилістичні прийоми, 

що використовуються у дизайні і вивчаються вже через образно-стилістичний 

метод. 

Структура і обсяг роботи. Дипломна робота складається з пояснювальної 

записки і графічної частини, представленої на 6 планшетах розміром 600х900мм. 

Пояснювальна записка виконана на 50 сторінках друкованого тексту, 3 додатків 

та список використаних джерел з 22 найменувань.  
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1 ФОРМУВАННЯ ВИХІДНИХ ДАНИХ 

1.1 Каталог як вид друкованої продукції 

 

На сьогоднішній день одним з найбільш популярних та поширених видів 

друкованої продукції є каталог. Каталог – це багатосторінковий журнал, що 

рекламує вироблені компанією товари або послуги, друкований носій інформації, 

який розповідає про перелік продукції, що виробляється. 

Багато хто з нас користуються каталогами, хтось – через інтернет, хтось – в 

бібліотеці, а хтось, можливо, купує з каталогу собі одяг або косметику. Катало́г — 

список, перелік книг, карт, рукописів, картин тощо, складений у певному порядку, 

щоб полегшити їхній пошук. 

Каталог може являти собою щось подібне журналу, але суть його в тому, що 

рекламує та представляє певний асортимент. Пропозиції в каталозі товарів 

можуть бути самими різними. Це може бути і одяг, поширювана мережевим 

бізнесом, це може бути уявлення різних товарів якоїсь великої мережі 

супермаркетів. Якщо каталог об`ємний, то в ньому завжди присутня нумерація 

сторінок.[7] 

Якщо повертатися до початкового значення слова «каталог», то він повинен 

представляти із себе якийсь детальний список. Вони створені, щоб нам, 

споживачам, щоб ознайомити з певною продукцією або послугою . Спочатку 

каталог був створений, щоб розповісти споживачеві про якийсь продукт. Цього 

продукту може бути велика кількість, і всі компанії і виробники економлять 

кошти на випуск листівок або інших одноразових рекламних матеріалів. Зазвичай 

каталог має формат стандартного друкованого аркуша А4. Кількість сторінок 

необмежена. Деякі каталоги налічують тисячу аркушів. Папір в каталогах 

зазвичай високої якості, друк – кольоровий, зображення – чіткі.[6] 

Каталог – це засіб продажу і реклами. Рекламний каталог, в свою чергу, є 

ефективним засобом реклами. На відміну від рекламного буклету рекламний 

каталог забезпечує все, що необхідно для здійснення покупки: продукція, ціни, 
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інформація про компанію. Слід розуміти, що в основі будь-якої покупки (товарів і 

послуг) перебуває емоція. Заради емоції, тимчасового вау-ефекта чи викиду 

адреналіну людина готова на відчайдушні вчинки. Каталоги можуть 

перетворюватися на інструмент продажу, щойно починають приносити користь 

своїм читачам. Наприклад, компанія-виробник харчування для чотириногих 

друзів може включати в свої каталоги лайфхаки, як правильно доглядати за тією 

чи іншою твариною.[2] 

Одна з основних передумов, завдяки яким друковані каталоги стають 

ефективним інструментом продажів, є надвичайно висока якість поліграфічного 

виконання. Важливо ще на етапі створення макету використовувати зображення 

високої якості, обирати якісний папір та застосовувати новинки післядрукарської 

обробки. Якісний каталог запевняє читача у високій якості товарів, розміщених на 

сторінках видання. Якщо команда маркетологів, дизайнерів, креативщиків і, 

зрозуміло, поліграфістів працювала у вірному руслі, каталог неодмінно сприятиме 

зростанню продажів. Сучасна поліграфія відкриває перед замовниками 

друкованих каталогів надзвичайні можливості післядрукарської обробки: 3D-

лаки, холодне фольгування, стерео- та варіозображення, доповнену реальність.[6] 

Вибір професії — серйозний крок. За допомогою реклами через каталог 

можна дізнатися про специфіку різних професій, плюси і мінуси кожної і зробити 

усвідомлений вибір. Щорічно нові молоді спеціалісти, закінчивши своє навчання, 

починають активний пошук роботи. Саме такий вид реклами як каталог, 

допоможе показати та дізнатись про майбутню професію. 

Отже, каталог є видом друкованої продукції який включає текстову описову 

інформацію, зображення, інформацію про товар чи послугу, і інше залежно від 

призначення і носія. 
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1.2 Види каталогів 

 

Каталоги використовують  як спосіб передачі інформації  споживачам та 

партнерам. Сучасні каталоги можуть містити як текстову інформацію, так і 

графічну інформацію. Каталоги бувають кольорові і чорно-білі[6].  

Існують наступні види каталогів:  

− виставкові,  

− торгові,  

− іміджеві, 

− рекламні.  

Іміджевий друкований каталог – носить ознайомчий характер, він 

знайомить потенційних клієнтів з діяльністю підприємства, з новими 

технологіями. Іміджеві каталоги знайомлять споживача з діяльністю компанії і її 

достоїнствами. Представляють послуги компанії, їх можливості і переваги. 

Поширюються іміджеві каталоги шляхом адресної розсилки або ж на первинних 

зустрічах з потенційними клієнтами. Вся продукція компанії представлена в 

самому кращому, виграшному кольорі. У даному каталозі відображають крім 

товарів і їх описи багато інформації про компанію, її досягнення, історію.[1] 

 

а 
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б 

Рисунок 1.1 – Приклади іміджевих каталогів 

 

Рекламний друкований каталог – покликаний детально розповідати про 

послуги і демонструвати товари, які пропонує компанія. Основна увага при 

створенні дизайну інформаційного каталогу приділяється гармонійному 

розміщенні великого обсягу інформації. 

 

 

 

Рисунок 1.2 –  Приклади рекламних каталогів 

 

 У рекламному каталозі обов'язково друкуються спеціальні пропозиції 

компанії, акційні пропозиції та вказуються ціни на товари. На всі об'єкти, які 

можна побачити в рекламному каталозі можна знайти окремо виділений прайс. 
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Такі каталоги, як правило, роблять акцент на акційні пропозиції та оформляються 

максимально яскраво[12]. 

Торговий каталог. Торгові каталоги несуть суто рекламну функцію - це 

реклама товарів з докладним описом і фотографіями. Якщо необхідно і дозволяє 

бюджет, то дається коротка інструкція по застосуванню. Найважливіша частина 

інтернет-магазину — зручний і зрозумілий каталог товарів, в якому легко 

орієнтуватися. Роздрібні продавці можуть використовувати торгові каталоги, щоб 

рекламувати товари, які продаються у звичайних або інтернет-магазинах, щоб 

збільшувати трафік і залучати більш перспективних покупців.[4] 

  

 

Рисунок 1.3 – Торговий каталог 

 

Серед численних довідкових видань із мистецтва особливу групу складають 

друковані виставкові каталоги. Характерною особливістю цих видань є 

багатофункціональність, оскільки вони містять елементи путівника, реклами, 

альбому. Характерною особливістю цих видань є багатофункціональність, 

оскільки вони містять елементи путівника, реклами, альбому, наукової публікації 

та довідкового видання. Каталоги приватних колекцій та аукціонів зазвичай не 

містять ґрунтовних статей та наукового опису, характерного для музейних 

каталогів. У них відображені особисті художні колекції, які дають змогу скласти 

повніше уявлення.[5] 
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Рисунок 1.4 – Виставковий каталог 

 

Отже, в результаті аналізу різних видів каталогів виявлено, що каталог 

магістерських робіт за спеціальності 022 «Дизайн», який буде розроблятися, 

відноситься до іміджевих каталогів, а оскільки може випускатися кожен рік, то 

може стати періодичним виданням. 

 

1.3 Вимоги до оформлення каталогів 

 

Каталоги здебільшого розраховані на тривале використання, тому вибір 

інформації повинен бути чітким, з зручною послідовністю рубрик, у більшості 

випадків з ілюстраціями, що дають основні відомості про кожен вид, тип, зразок 

пропонованої продукції або послуги. Ілюстрації повинні бути високої якості. 

Текст повинен бути зручним для читача, і в той самий час гармонійно 

доповнювати графічний матеріал. Для зручності пошуку тексту в каталозі 

повинна бути створена система орієнтування: рубрикація або ж навігаційний 

апарат. Текст для суцільного, а не вибіркового читання, повинен бути 

максимально нейтральним, з ритмічною, рівномірною структурою набору, з 

максимально звичними формами знаків і проміжків між ними. Можна виділяти 

фрагменти із цілого тексту, щоб створити структуру, що дозволить відрізняти 
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різні типи інформації, відділяти головну від другорядної. Часто у розробці 

каталогів використовують декоративні шрифти, проте потрібно зауважити, що 

вони є більш складними для зчитування інформації – тож не слід набирати ними 

занадто довгі тексти.[9] 

Для більшої привабливості та вирішення різних композиційних задач у 

каталозі можуть бути використані різні декоративні елементи: візерунки, фактури, 

текстури. Вони не завжди можуть мати функціональне значення, проте можуть 

допомогти в створенні потрібної стилістики.[10] 

Потрібно свідомо підходити до підготовки до друку, вибору паперу та інше. 

Таке друковане видання повинно мати бездоганний зовнішній вигляд і повинно 

передбачати високу якість видавничого й поліграфічного виконання. 

Дизайн каталогу - найважливіша складова, від якої на 50% залежить успіх 

видання. Грамотно продумане оформлення каталогу дозволить отримати 

візуально привабливий продукт з легкими для сприйняття графікою і текстами. 

Якість дизайну каталогу, правильна структура забезпечує в підсумку увагу 

користувачів.[3] 

Хороший каталог повинен привертати увагу дизайном, мати зручний 

формат, його зміст має бути інформативним і читабельним. Якщо потенційному 

замовнику або споживачеві легко знайти цікавий для нього розділ, певну 

інформацію щодо товару, виду послуг або результатів, він без зусиль орієнтується 

в рубрикаторі. 

Оформлення каталогу - відповідальне завдання, що вимагає ретельної 

підготовки: розробки концепції, структури, наповнення обкладинки і сторінок. 

Перш, ніж зробити каталог, необхідно розробити логічну послідовність 

елементів. Інформація повинна бути максимально короткою, але розкривати всі 

особливості і конкурентні переваги продукції.[16] 

Один з етапів формування дизайну каталогу – це вибір оптимального 

розміру і кількості сторінок друкованого видання. Для каталогу краще вибрати 

середній формат, щоб його було зручно переглядати в будь-яких умовах - вдома, в 
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поїздках або на роботі. Найбільш поширені розміри: євро 100х200 мм, А5 148х210 

мм, А4 210х297 мм. Досить популярним є квадратний формат каталога 

210х210мм.[17] 

Не останнім за важливістю є і вибір паперу для друку каталогу. Від якості 

паперу і друку залежить гідний зовнішній вигляд і термін служби виробу. 

Фактично розподіл паперу на різні види та типи відбувається в залежності від 

певного зовнішнього вигляду та характеристик паперу, які досягаються внаслідок 

різних способів його обробки під час виробництва. 

Газетний папір – це є найбільш бюджетний, навіть дешевий та 

низькосортний варіант для друку. Такий вид паперу майже ніколи не привертає 

увагу з точки зору виготовлення рекламної друкованої продукції. Проте, іноді це 

може бути найбільш оптимальним варіантом для друку не презентаційних видань 

дуже великих тиражів, для яких зносостійкість та зовнішній вигляд не мають 

значення, а основною вимогою є досягнення максимального здешевлення.[3] 

Офсетний папір – можна вважати середнім класом паперу, який не завжди 

підходить для повнокольорового друку (наприклад, фото) та не забезпечує повної 

передачі кольору, але успішно та ефективно використовується для друку 

однокольорових або ч/б зображень як цифровим (DIGITAL) так й офсетним 

(OFFSET ) видом друку.[19] 

Такий папір найчастіше використовується для виготовлення книг, листівок, 

буклетів, різноманітних упаковок та ін.. 

Крейдований папір – вид паперу, який найчастіше використовується у 

поліграфії та відрізняється від інших типів паперу, зокрема, більшою білизною та 

однорідністю верхнього шару. Ці властивості підвищують якість поліграфічної 

продукції та гарантують більш високі показники під час друку. 

Крейдований папір може бути глянцевим або матовим, вибір залежить від 

вимог до продукції, яка буде виготовлятись та, відповідно, від результату, який 

очікується отримати. Наприклад, глянцевий крейдований папір ідеально 

підходить для друку глянцевих журналів, презентаційних каталогів, буклетів та 
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іншої поліграфічної продукції, яка повинна мати характерний глянцевий блиск та, 

відповідно, додавати продукту дорогого та люксового вигляду. Також, важливою 

характеристикою є те, що вона більш тонка на дотик. У свою чергу використання 

матового крейдованого паперу дозволяє отримати більш контрастне та яскраве 

зображення, а, на відміну від глянцевого крейдованого паперу, вона більш 

товстіша на дотик. Як результат, такий варіант найбільш оптимально підходить 

для друку матеріалів з високим ступенем задруківки, наприклад, художніх 

каталогів. 

Обкладинка каталога зазвичай друкується на більш щільному папері, ніж 

основний блок. Щільність паперу для основного блоку 90-150 г/м2, для 

обкладинки - 180-250 г/м2. Для підвищення зносостійкості застосовуються 

спеціальні технології: ламінування, лакування і т.д. [6] 

В дизайні багатосторінкового друкованого видання, до категорії яких 

відноситься і каталог, важливо правильно спроєктувати кількість сторінок. Ця 

кількість залежить і від способу кріплення аркушів в блок. Зокрема, при кріпленні 

на скобу кількість сторінок повинна бути кратна 4, а при кріпленні на термобіндер 

або пружину - кратна 2.  

 

 

Рисунок 1.5 – Види кріплення каталогів 
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Електронний макет каталогу передають для друку в типографії, які 

висувають також ряд технічних вимог до поданих макетів. Зазвичай, для 

правильної підготовки файлу каталога в друк зазначають такі вимоги: 

− макет повинен бути в форматі * .pdf; 

− макет каталогу необхідно робити в програмах illustrator або 

indesign . неприпустимо надавати макет каталогу в форматах растрової 

графіки – * .tif , * .psd , * .jpeg; 

− поля під обріз з кожної сторони повинні бути по 3 мм; 

− межі розміщення важливих елементів і написів у середину 

каталогу – 15 мм. 

− текст перевести в криві; 

− внутрішній блок каталогу одним файлом, а обкладинка каталогу 

– окремим файлом; 

− неприпустимо надавати файли розворотами, приймаються 

тільки посторінкові. 

Верстка – найважливіший процес поліграфічного виробництва, в ході якого 

друкований твір набуває остаточного вигляду. Художня цілісність і стильова 

єдність оформлення видання безпосередньо залежать від якості виконання 

верстки. Якщо точніше визначити це поняття, то верстка - це процес формування 

та монтажу смуги видання. Також це відбиток, що направляється на коректуру. 

Верстка має багато визначень. По-перше, верстка — виробничий процес монтажу 

всіх елементів сторінки видання в смугу набору. По-друге, версткою називають 

також тип комплектування ілюстрацій на смузі.[15] Таких типів виділяють 

декілька: 

− відкрита верстка: ілюстрація розміщується зверху або знизу смуги на 

всю її ширину; 

− відкрита верстка в оборку: ілюстрація розміщується в одному з кутів 

смуги; 
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− закрита верстка в оборку: ілюстрація розміщується біля одного з 

бокових полів смуги і оточується текстом з трьох сторін; 

− закрита верстка в розріз: ілюстрація розміщується на всю ширину 

смуги, а текст оточує її зверху та знизу; 

− глуха верстка: ілюстрація з усіх сторін оточується текстом; 

− смугова верстка: ілюстрація повністю займає смугу; 

− верстка під обріз: ілюстрація виходить за поля сторінки так, що полів 

немає зовсім; 

− верстка ілюстрацій з виходом на поле; 

− верстка на полях: ілюстрація повністю виноситься на поле сторінки; 

− розпашна верстка: ілюстрація через корінець переходить з однієї 

сторінки розвороту на іншу; 

− комбінована верстка: на одній сторінці (одному розвороті) 

поєднуються різні типи верстки; 

− ламана верстка: газетні матеріали на шпальті врізаються один в 

одного; 

− симетрична верстка: текст, заголовки, ілюстрації розташовані взаємно 

врівноважено відносно один одного. 

Дотримуватися серйозних дизайнерських вимог до дизайну даного виду 

паперового контенту потрібно спочатку, з першого ж етапу створення.[13] 

Отже, в каталогах, як і в інших типах журналів, зазвичай використовують 

глянцевий папір, часто крейдований. Для виготовлення презентаційного каталогу 

магістерських робіт обрано формату 210х210, тип паперу офсетний, спосіб 

скріплення на скобу. 
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2 РЕТРОСПЕКТИВА ТЕМИ 

2.1 Аналіз дизайну об’єктів-аналогів  

 

При створенні каталогу надзвичайно важливим є дизайн обкладинки, 

оскільки саме обкладинка перше, що привертає споживача чи, навпаки, 

відштовхує. Обкладинка - це "обличчя" каталогу, вона формує попередню думку 

про каталог. Тому до її розробки варто підходити серйозно.  

Щоб викликати інтерес і привернути увагу, в концепції дизайну обкладинки 

повинна бути закладена унікальна або креативна ідея, яка тісно переплітається з 

атрибутами фірмового стилю. Небажано перевантажувати обкладинку каталогу 

зайвою інформацією, щоб вона легко сприймалася. Залежно від призначення 

дизайн обкладинки каталогу може бути як помітним і яскравим, так і стриманим 

(рис.2.1). 

   

                            а                                                           б  

Рисунок 2.2 – Приклади стриманого(а) дизайну обкладинки та яскравого(б) 

 

Щоб створити обкладинку журналу, потрібно в чомусь відзначитися. Навіть 

в епоху онлайнових публікацій достовірність вмісту журналів не викликає 

сумнівів. І саме на обкладинці, що привертає найбільше уваги, можна відтворити 

основні тези своєї статті. Кожен знає — головне всередині. Та якщо ви самі 
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виконуєте всю роботу з публікації журналу, вам часто доводиться чимось 

жертвувати: вмістом або обкладинкою. Каталог має привертати увагу як у 

паперовому, так і в цифровому форматі. Саме тому на обкладинках модних 

глянців під заголовком завжди розміщують якусь знаменитість. Якщо зірка 

Голлівуду не може прикрасити обкладинку вашого журналу, розмістіть візуальні 

елементи, що привертають увагу. Передайте приголомшливі фотографії або 

власні дизайни, щоб зробити їх головною окрасою своїх дивовижних обкладинок. 

Обкладинка журналу має бути сміливою, гармонійною, доступною для широкого 

кола читачів та барвистою. У ній раціонально використовують вільний простір, 

фотографії, текст і заголовки. Обкладинка містить основне зображення або 

фотографію, а також логотип журналу та номер випуску. Сюди можна додати 

заголовки або фрагменти іншого тексту.[8] 

Наповнення каталогу, на відміну від обкладинки, спрямоване не лише на те, 

щоб привернути короткострокову увагу. Інформація, розміщена в каталозі,  тоді 

буде сприйматися, коли чітко прослідковується її ієрархія, правильно розставлені 

акценти, правильно підібрані шрифти та ілюстрації відповідають тексту.[17] 

Починати роботу над дизайном сторінок каталога рекомендується з 

систематизації візуальної інформації і розмітки. Професіонали використовують 

модульну сітку - шаблон розташування графічних елементів на сторінці. Залежно 

від ідеї дизайнера і цільового призначення каталогу, модульна сітка може бути 

найрізноманітнішою, але саме вона є запорукою цілісності композиції. 

Дизайн-проект каталогу завжди розробляється в фірмовому стилі компанії, 

якщо такий є. Завдяки цьому формується зорова та змістова єдність інформації, 

що надходить від фірми. Споживач швидше і простіше розпізнає і запам'ятає 

бренд в умовах нинішньої високої конкуренції. [18] 

При розробці дизайну сторінок каталогу продумуються стилістичні і 

композиційні рішення подачі інформації - тексту та ілюстрацій, інфографіки: 

таблиць, діаграм і графіків, колірне рішення смуг, вибір шрифтів основного 

тексту, заголовків і розділів. Чітка нумерація сторінок з підписами рубрик та 
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розділів, контакти (телефони і адреси) для звернення покупця до компанії, - 

обов'язкові.[8] 

Типографіка - основа читабельності презентаційного каталога і запорука 

успіху. Завдання дизайнера - підібрати стилі заголовків, шрифти і акуратно 

розмістити текстові блоки. Чим простіше і читабельніше шрифт, тим краще. Не 

рекомендується використання більше двох шрифтів в тексті. Якщо ви вирішили 

змішати шрифти, то вони повинні бути максимально контрастними, а висота їх 

малих літер приблизно однаковою. 

При верстці каталогу керуються розташовуваним матеріалом і 

поставленими на підготовчому етапі завданнями. Наприклад, для товстого 

каталогу передбачте внутрішні поля ширше. Абсолютно всі ілюстрації повинні 

бути відмінної якості, з високою роздільною здатністю, переведені в колірну 

модель CMYK. 

 

Рисунок 2.3 – Яскрава ілюстрація обкладинки 

 

При розробці макета каталогу важливо зберігати баланс і не 

перевантажувати його зайвими елементами декору, краще залишити більше 

вільного простору, навіть якщо є обмеження кількістю сторінок при великому 

обсязі тексту.[10] 
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Рисунок 2.4 – Обкладинка з мінімалістичною ілюстрацією 

 

Ілюстрація - додаткове наочне зображення (креслення, малюнок, малюнок 

тощо), що пояснює, що прикрашає або доповнює основну текстову інформацію; 

поміщається на сторінках і інших матеріальних елементах конструкції видання. 

Ілюстраційною версткою називають верстку видань, що містять зображення. 

 

Рисунок 2.5 – Обкладинка з ілюстрацією 

 

Сторінкові елементи - це будівельний матеріал, доступний дизайнерові. 

Вони не є результатом роботи письменника або художника, їх не здобудеш з 



 

 
Змн. Арк. № докум. Підпис Дата 

Арк. 

 
ДРДЗ. 2017073.01.09.ПЗ 

каталогу з фотографіями. Їх за необхідності створює і видаляє дизайнер. Уміння 

застосувати їх у потрібний час, у потрібному місці і становить різницю між 

дизайном та версткою документа і бездумним заливанням контенту на сторінку. 

Основними конструктивними елементами дизайну є:  

1. білий простір;  

2. спуски; 

3. вертикальний білий простір;  

4. лінійки;  

5. плашки; 

6. зовнішні рамки; 

7. внутрішні рамки; 

8. тінь; 

9. ілюстрації в обріз. 

Поняття простору в сучасному мистецтві, а значить і в дизайні, повністю 

переосмислили художники імпресіоністи, почавши використовувати порожній 

простір навколо предметів як ще один елемент.[13]  

 

Рисунок 2.6 – Сторінки журналу з білим простором 

 

Білий простір (white space) - частина сторінки, не зайнята текстом або 

графікою [2]. Білий простір не обов’язково повинен бути білого кольору, це лише 

загальна назва, що застосовується до вільної площі на сторінці незалежно від її 
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забарвлення. Він відіграє величезну роль. Із часів ренесансу і в живописі, і в 

архітектурі, і в типографіці простір не тільки створює другий план, а й взаємодіє з 

об’єктом. Негативний простір - це те, що оточує об’єкт на картинці. Він настільки 

ж важливий, як і сам малюнок, тому що приносить баланс у композицію [3]. 

Тенденції кількох останніх років роблять ставку на концептуальне використання 

негативного простору та тяжіють до мінімалістичного зображення замість 

нагромадження складних елементів. Правильно застосовуючи можливості 

негативного простору, можна домогтися: відчуття легкості та елегантності 

композиції; концентрації уваги на найголовнішому елементі композиції; легкості 

сприйняття тексту; керування поглядом глядача; передачі додаткового сенсу 

роботи [4]. Переповнені проекти - занадто важкі для сприйняття і не забезпечують 

легкості читання. Білий простір вклинюється між елементами буфером, тому 

легше знаходити те, що потрібно, він все розділяє, дає елементам їхній особистий 

простір, самостійність, помітність, легкість для читання і взаємодії [5]. 

 

Рисунок 2.7 – Сторінки з ілюстраціями 

 

Спуск - додатковий вільний простір між верхнім полем сторінки і початком 

тексту - один із найпростіших способів пожвавлення публікації [1]. Спуски 
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застосовуються для посилення значення заголовків та привернення уваги читачів 

до розташованих нижче текстів. Вони надають шпальті контрастності. 

Вертикальний білий простір - хороший спосіб зробити документ таким, 

який заохочує до прочитання. Вертикальне біле поле покликане поліпшити 

читабельність тексту і зробити сторінку більш відкритою. Також це чудове місце 

для розташування врізок, ілюстрацій, виносок, які можна вирівняти 

горизонтально до тих блоків тексту, до яких вони відносяться [14]. 

До основних конструктивних елементів дизайну також відносять лінії. У 

кресленні лінія – це розчерк пера або олівця, але в графічному дизайні - це будь-

які дві з’єднані точки. Лінії можуть застосовувати для поділу простору. 

Наприклад, у дизайні періодики лінії використовуються для того, щоб 

відокремити зміст, заголовки і бічні панелі. Лінії підкреслюють або обрамлюють 

елементи сторінки. Лінії бувають різні: прості, прикрашені орнаментом, 

горизонтальні, вертикальні, товсті й тонкі, суцільні й пунктирні. Вертикальні лінії 

часто застосовують для розділення колонок. Горизонтальні - для розділення 

різних за смислом фрагментів у середині колонки або для привернення уваги до 

підзаголовків, а також оформлюють цитати [18]. На вибір ліній повинні впливати 

гармонійність із загальною тональністю шпальти та тематикою видання.  

 

 

Рисунок 2.8 – Сторінка з вертикальним білим простором 
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Плашки - ще один популярний елемент. Плашкою можна назвати лінійку 

товщиною більше 12 пунктів або дуже вузьку рамку, залиту яким-небудь 

кольором. Плашки застосовують як самостійні елементи оформлення та як основу 

для розміщення тексту «навиворіт» [7]. Проте під час верстки журнальної 

періодики потрібно використовувати мінімально необхідну кількість розділових 

елементів: лінійок, рамок, плашок та ін., щоб не виникало ефекту 

«захаращеності». 

 

Рисунок 2.9 – Сторінки із зовнішними рамками 

 

 Ще один елемент дизайну - зовнішні рамки, вони створюються для 

залучення уваги читача до змістового простору документа, до тієї області, де 

розташований текст та ілюстрації. Рамки - це лінії або графічні елементи, що 

оточують простір документа.  Рамки існують у будь-якій публікації, навіть якщо 

жодні її елементи очевидно не обрамлені. Читач сприймає рамки на підсвідомому 

рівні, завдяки краям ілюстрацій і текстових колонок, що позначають межі смуги. 

Для виділення фрагментів публікації і відмежування їх від основного тексту 

застосовуються внутрішні рамки. Внутрішні рамки - зменшена версія рамок 

зовнішніх. Вони обрамляють не всю сторінку, а тільки її частину - статтю, 

діаграму, графік або рекламний модуль. Рамками виділяють елементи 
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оформлення періодичних видань, які повторюються в кожному номері, завдяки 

чому їх неважко знайти [14]. Також рамки застосовують для додаткової 

інформації, допомагають їй не зливатися з основним текстом, а також для 

зручності, щоб реципієнт під час читання не відволікався від головної інформації. 

Тінь - конструктивний елемент дизайну, що привертає увагу читача за 

допомогою створення ефекту об'єму. Тінь використовують для того, щоб виділити 

фотографії, малюнки чи вставки на загальному фоні сторінки, а також надати їм 

виразності. Тінь користується особливою популярністю в журнальній періодиці, а 

також при створенні логотипів та іншої рекламної продукції. Проте цей елемент 

треба використовувати з обережністю, особливо у газетній періодиці, бо на 

відміну від журнальної, якість та колір паперу тут дуже варіюється, і, замість 

надання виразності певним фрагментам, можна отримати зворотній ефект - 

нечіткість, розмитість країв зображення. 

Ілюстрація в обріз - це ілюстрація, яка виходить за межі шпальти та 

впирається у фізичний край сторінки. Читач сприймає сторінку як вікно, через яке 

видно не всю ілюстрацію, а лише її частину [21]. За допомогою цього елемента 

можна надати фотографіям ефекту значущості та відкритості, вони не 

здаватимуться ізольованими. 

 

Рисунок 2.10 – Сторінки з ілюстраціями в обріз 
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Проаналізувавши конструктивні елементи графічного дизайну та 

визначивши їхні типологічні особливості, зробивши висновок, що це одні з 

найкорисніших додаткових матеріалів, вони допомагають читачу швидше й легше 

сприймати інформацію, зосереджуючи його увагу на головному. Сторінкові 

елементи виконують роль обрамлення публікації, наче рама для картини. 

Дизайнер початківець мусить ознайомитися з кожним із цих елементів та з 

прийомами їхнього правильного застосування, щоб не перевантажувати сторінку. 

Отже, аналіз дизайну різних каталогів і правил, які використовуються для їх 

оформлення дозволи встановити, що для привертання уваги читача та для 

передачі потрібної інформації доцільно в оформленні надати перевагу 

стриманому стилю, підібраними за змістом ілюстраціями, білим простором, 

лінійками та тінню. 

 

2.2 Сучасні тенденції в дизайні поліграфічних видань 

 

Дизайн допомагає нам краще розуміти світ, а його тренди дозволяють йти в 

ногу з часом. Дизайнеру потрібно завжди бути в курсі останніх трендів. Один 

невірний крок в стилізації проекту і він буде нудним. Хороший дизайн привертає 

увагу і не дозволяє спустити погляд. 

Графічний дизайн в 2021 не стояв на місці: з'являлися нові сучасні тренди, 

тривали якісь тенденції попереднього року, розвивався веб. Тренди Графічного 

Дизайну в 2022 це: 

− Візуальна деформація 

− Градієнти 

− Ізометрія 

− Креативні засічки на шрифті 

− Зображення в просторі 

− Мінімалізм 



 

 
Змн. Арк. № докум. Підпис Дата 

Арк. 

 
ДРДЗ. 2017073.01.09.ПЗ 

Візуальна деформація. Змусити аудиторію розглядати всі елементи, щоб 

зрозуміти суть картинки. Іншими словами, можна пограти з оптичним 

сприйняттям людини. Особливість такого дизайну в тому, що він створює 

відчуття динамічності картинки, коли вона насправді статична. Деяким чином це 

додає грайливості і тягне користувача розглядати зображення, навіть коли вона 

стала зрозумілою. 

 

 

Рисунок 2.1 – Приклад візуальної деформації 

 

Градієнт. Останні кілька років все активніше розвиваються градієнти або ж 

«колірні переходи». Оскільки це досить новий тренд, він проходить 

експериментальну стадію. Тому зараз ми можемо споглядати безліч шляхів його 

втілення. Це може бути простий розподіл картинки на кілька кольорів, або ж 

плавний перехід одного кольору в інший.[20] 

 

 

Рисунок 2.2 – Приклад використання градієнту 
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Сьогодні не важливо, які кольори поєднуються в градієнті: сумісні (білий з 

чорним / червоний з помаранчевим / синій з фіолетовим) або несумісні на перший 

погляд. Градієнти - це один з ключових трендів графічного дизайну. Тому 

сьогодні його можна використовувати практично в будь-якому вигляді.[22] 

Ізометрія. Малювання тривимірного об'єкту в двомірному вимірі - ще один 

тренд, який почав розвиватися в цьому році. Таким чином з'являється можливість 

створити цілий всесвіт в крихітному просторі. Картинка здається досить простий і 

чистою, не вимагає багато часу для вивчення. Але вона має глибину, з якої 

плоский дизайн не зможе конкурувати. За допомогою ізометрії можна більш 

наочно продемонструвати дію якої-небудь програми або загальний вигляд 

місцевості. 

  

 

Рисунок 2.3 – Приклад ізометрії 

 

Знову-таки, ізометричний дизайн відмінно поєднується з більшістю трендів. 

На рисунку 2.3 видно досить простий градієнт синього і фіолетового кольорів. 

Якщо ще додати трохи футуристики, наприклад, змінивши зовнішній вигляд 

будівель, то така картинка сильно привертає погляд. 
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Креативні зарубки на шрифті. У простому тексті ми не звертаємо уваги на 

цей елемент. Але якщо мова йде про слогані або назві компанії, то кожна 

частинка буде оцінена. Подібний вид навіть однієї літери відразу ж створює 

асоціативний ряд, який легко запам’ятовується. Якщо дати візитку з таким 

логотипом, то людина однозначно розгляне її кілька секунд, перш ніж знайти 

номер телефону та адресу. [17] 

Таким чином, створення більш витончених шрифтів і зарубок - ще один 

тренд 2022 року. Він допоможе створювати репутацію брендів і залучати більше 

аудиторії. 

 

Рисунок 2.4 – Приклад зарубок шрифту 

 

Зображення в просторі. У цьому році будуть популярні зображення в 

просторі. Яскравий візуальний ефект, який концентрує увагу на самому об'єкті, 

футуристичність і мінімалізм дає зображенню певну легкість. Цей тренд варто 

використовувати в першу чергу виробничим компаніям, які хочуть 

сконцентрувати увагу на своїй продукції. Даний стиль добре зарекомендував себе 

і активно використовується в дизайні зовнішньої реклами.[14] 
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Рисунок 2.5 – Приклад зображення в просторі 

 

Мінімалізм. Цей тренд триває вже багато років. Але до графічного дизайну 

він прийшов відносно недавно. Тепер це головний тренд більшості розробок. 

  

 

Рисунок 2.6 – Приклад мінімалізму 

 

Один з важливих фактів у сприйнятті дизайну - на привернення уваги є 8 

секунд. Мінімалізм спрямований на реалізацію цього принципу. Увага 

концентрується тільки на основних елементах, які дають ключовий посил 

користувачеві. Однак, є ще одне протиріччя, безпосередньо в цьому тренді. 
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Стереотипно, частина мінімалізму - це обмежена кількість кольорів, а саме - 

чорний і білий. Але сьогодні навпаки все частіше додають кілька інших відтінків.  

Протягом декількох років ілюстрації були однією з найбільш популярних 

тенденцій в дизайні. Ілюстрації - це візуальна інтерпретація концепції, яка 

дозволяє користувачеві краще зрозуміти ідею, що лежить в основі. Крім того, що 

деякі хороші ілюстрації надають оригінальність концепції, вони швидше 

передають посил користувачеві. Ілюстрації і текстури прекрасно поєднуються 

один з одним і можуть створювати незабутні композиції. Ви можете знайти безліч 

ідей для додавання текстур до своїх ілюстрацій, від зернистих текстур до готових 

мазків пензля, або ви можете просто створити їх вручну. В останні роки ми 

бачили плоскі ілюстрації всюди. Вони все ще в тренді, але тепер є новий 

компонент: тонка лінія штриха, що застосовується до кожного елементу. 

Більшість художників воліють використовувати тонкий чорний штрих, але він 

також може бути пофарбований в більш темний відтінок, ніж у розглянутого 

об'єкта.[11] 

 

Рисунок 2.7 – Приклад ілюстрації 

 

Деякі тренди графічного дизайну 2022 роки наочно показують нам, що мода 

циклічна. Так, наприклад, зараз знову у тренді класичні шрифти із засічками, які 

використовувалися ще на початку XV століття. Такі шрифти викликають почуття 

ностальгії, вони приємні для ока, їх цікаво розглядати, а не просто «зчитувати 
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інформацію». Більше того, вони допомагають правильно позиціонувати бренд, 

передати його філософію та ідею.[20] 

 

Рисунок 2.8 – Приклад класичного шрифту 

 

 Два в одному: текстоцентричний дизайн. Дизайн, в основі якого 

знаходиться ексцентричний шрифт. Літери незвичайної форми та кольору стають 

не лише смисловим, а й візуальним виразом ідеї. Вони самодостатньо заповнюють 

простір, замінюють картинки і дають можливість не стільки прочитати, скільки 

відчути інформаційне повідомлення. 

 

Рисунок 2.9 – Приклад з ексцентричним шрифтом 



 

 
Змн. Арк. № докум. Підпис Дата 

Арк. 

 
ДРДЗ. 2017073.01.09.ПЗ 

 

Креативний шрифтовий дизайн є ефективним у різних галузях, починаючи 

від створення логотипу до розробки етикетки на пиво, оформлення упаковки, 

каталога та журналу. Він легко пізнаваний і запам’ятовується на підсвідомому 

рівні. Ексклюзивні зображення літер можуть поєднуватися з традиційними 

шрифтами, якими доноситься необхідна споживачеві інформація.[14] 

Отже, підводячи підсумки можна зазначити що, графічний дизайн  2022 

року використовував тренди попереднього, 2021 року, але при цьому подарував 

нові тренди, такі як активне використання блоків, починаючи з ілюстрацій і 

закінчуючи шрифтами, розвиток градієнта. Вже цей рік може розкрити нові 

тренди, такі як леттерінг та тенденцію у використанні неоморфізму. 
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3 ТВОРЧА РОЗРОБКА ДИЗАЙНУ ОБ’ЄКТУ ПРОЕКТУВАННЯ 

3.1 Формування концепції каталогу магістерських робіт 

 

Основною метою роботи є розробка каталогу магістерських робіт студентів 

спеціальності 022 «Дизайн». Даний презентаційний каталог розробляється для 

того, щоб привернути увагу:  

− потенційних абітурієнтів до спеціальності «Дизайн», яку можна 

отримати, навчаючись в Хмельницькому національному університеті 

(ХНУ); 

− абітурієнтів, які вже обрали спеціальність «Дизайн», і визначаються із 

спеціалізацією; 

− потенційних роботодавців, які можуть виступати стейкхолдерами 

спеціальності, співпрацювати з кафедрою дизайну щодо 

працевлаштування випускників, надавати бази виробничих практик, 

долучатися до проведення відкритих занять, бути спонсорами освітніх 

заходів і конкурсів;  

− громадських організацій, місцевої влади та бізнесу для підтримки 

студентів – молодих дизайнерів. 

 

Для вирішення поставлених задач в каталозі буде представлена наступна 

інформація: 

- Тема магістерської роботи, прізвище студента-виконавця і керівника 

роботи; 

- Текстова інформація: актуальність теми дослідження; короткий зміст 

роботи; отримані результати; 

- Графічна інформація: джерело творчості, ескізні розробки, кінцевий 

варіант проекту. 

Виходячи з поставлених завдань важливим є використання елементів 

фірмового стилю кафедри дизайну або створити логотип, який можна було 
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ототожнити з кафедрою дизайну ХНУ. Також актуальною буде обкладинка з 

відображенням на ній спеціалізацій «Графічний дизайн і реклама», «Дизайн 

інтер’єру і меблів», «Дизайн одягу». Для якісного дизайну каталогу важливо 

використовувати якісні фотографії, які розкривають зміст виконаних робіт 

студентів-магістрів. Оскільки представлені в каталозі роботи будуть мати різний 

стиль виконання, різні колірні палітри, то для їх узгодження в каталозі доцільно 

використовувати багато білого простору та лінійки для розмежування блоків 

інформації. 

Одним із головних завдань була розробка логотипу для кафедри дизайну. 

Для цього було взято перші букви з слів «Кафедра Дизайну», букви К і Д. В 

процесі створення було визначено що логотип буде шрифтовим із застосуванням 

оригінального шрифту. Процес створення можна побачити на рисунку 3.1. Серед 

даних розроблених варіантів для каталога обрано логотип, представлений на 

рисунку 3.1(б). 

 

а 

 

б 

Рисунок 3.1 – Варіанти логотипу(а) та кінцевий варіант(б)  
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До текстової інформації входить: 

− Тема магістерської роботи 

− Прізвище та ініціал ім’я автора 

− Прізвище та ініціал, науковий ступінь керівника 

− Анотації роботи 

− Ілюстрації  

 В анотаціях розповідається про джерело, актуальність теми та підхід до 

виконання роботи, які дають чітке представлення про роботу. Ілюстрації обрані 

чіткі, які поєднуються між собою. В ілюстраціях показано джерело та кінцевий 

варіант розробки. 

Отже, відповідно до розробленої концепції каталог буде містити текстову та 

візуально-графічну інформацію, яка розкриває зміст і результати магістерської 

роботи. 

 

3.2 Розробка варіантів творчих ідей  

 

Для розробки каталогу основною ідеєю є реклама кафедри для абітурієнтів 

які обирають професію та напрямок в професії дизайну, ознайомленням роботи 

кафедри для іноземних партнерів. 

До етапів створення дизайну каталогу входили: 

1. Генерація ідеї: шлях від задуму до втілення його у життя. Перевірка та 

зібрання потрібної інформації.  

2. Збирання матеріалу: перегляд прикладів сучасних каталогів, інших робіт 

дизайнерів, які можуть надихнути та допомогти підібрати бажану концепцію; 

відбір фотографій. 

3. Робота з програмами Adobe Ilustrator та Adobe Indesign; розробка шаблону 

сторінок; підбір шрифтів та розташування тексту; накладання кольору; загальне 

редагування,  
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Для розробки дизайну каталогу обрано джерело натхнення – острів в океані 

(рис.3.2). 

 

Рисунок 3.2  – Джерело творчості 

 

Концепція дизайну полягає у наступному: каталог складається з трьох 

частин, де кожна відображає напрямок дизайну. Головним компонентом взято 

колір. Основні кольори це зелений та світло зелений, бірюзовий та темно синій 

(рис 3.3). 

 

Рисунок 3.3 – Обрані кольори 
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3.3 Розробка варіантів-ідей оформлення обкладинки каталогу 

 

На цьому етапі роботи було розроблено ескізи майбутнього вигляду 

каталогу. Різні варіанти потрібні для того, щоб побачити ідеальне співвідношення 

між розташуванням тексту з ілюстраціями в об’єкті та можливість вибору 

кінцевого зовнішнього вигляду каталогу. Одним із найважливіших складових 

будь-якого композиційного рішення є колір. Для дизайнера важливо знати, які 

кольори співпрацюють поруч з тим тоном, який необхідний, а також ті, які 

розташовані навпроти кольору, який буде домінуючим. Важливою частиною цієї 

роботи є знання емоційних  властивостей кольорів, та як вони будуть впливати на 

студентів. 

Також в оформленні значне місце посідає шрифт та оформлення текстового 

матеріалу, який не тільки є інформаційним джерелом, але і активним художнім 

елементом всього образу. 

В ході роботи було зроблено декілька можливих варіантів оформлення 

обкладинки (Додаток А).У перших двох варіантах було використано контрастні 

кольори для привернення уваги. Для оформлення обкладинки було створено 

невелику ілюстрацію у вигляді букви «D» де вона виступає як головний елемент. 

А також другорядні елементи у вигляді плям та геометричних фігур. У третьому 

та четвертому варіантах більш спокійніші відтінки. Головним елементом 

оформлення є зображення. 

Дані варіанти обкладинки виконані у стилі модерн, з використанням 

мінімальної кількості основних елементів.  

В кінцевому варіанті (рис.3.4) обкладинки головними елементами 

виступають ілюстрації, виконана обкладинка в заданих тонах. Фон обкладинки 

білого кольору. Графічні елементи у вигляді ромбів з градієнтною заливкою. В 

градієнтах використано такі кольори як: темно синій – молочний, світло зелений –

молочний. Також на обкладинці зображено логотип кафедри дизайну. Розмір 

обкладинки, як і каталога, 210х210.  
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Рисунок 3.4 – Обкладинка каталогу 

 

Шаблон  —це сукупність оформлених і верстаючих сторінок, графічних і 

службових файлів, які можуть використовуватися для створення сторінок 

каталогу, журналу або веб-сайту будь-якої спрямованості. 

Метою появи шаблонів, вважається бажання дизайнерів спростити процес 

створення великої кількості типових сайтів. Так одного разу створений шаблон 

сайту може бути використаний безліч разів. Для цього створюється шаблон з 

нейтральним дизайном, не належать до певної тематики, в такому випадку дизайн 

шаблону залишається незмінним, а для різних сайтів замінюють тільки контент 

сторінок. 
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Рисунок 3.5 – Сторінки з каталогу 

 

Шаблони це свого роду готові “моделі” сторінок.  Шаблон подібний фону, 

який можна швидко застосувати до багатьох сторінок. Об’єкти шаблону 

з’являються на усіх сторінках, до яких застосовано шаблон. Шаблони зазвичай 

містять повторювані логотипи, номери сторінок і колонтитули. Вони також 

можуть містити порожні текстові або графічні кадри, які використовуються як 

заповнювачі на сторінках документа. 

Для кожної спеціальності було розроблено свій шаблон сторінки. 

Наприклад для дизайну інтер’єру, в шаблону заголовок починає розміщуватися з 

середини до правого кутка, ілюстрація та графічний елемент розміщені в лівому 

верхньому кутку та правому нижньому кутку або навпаки. На другій сторінці 

ілюстрації знаходяться в нижній половині сторінки, там розміщується від двох до 

трьох ілюстрацій. Верхню частину займає тест, тобто опис даної роботи.  
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Рисунок 3.6 – Шаблон сторінок 

 

Для дизайну одягу ілюстрації займають нижню частину сторінки а верхня 

розміщує у собі текст. Заголовок розміщується з лівої частини в праву. Графічні 

елементи у вигляді ліній. 
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В шаблоні для графічного дизайну заголовок розміщується по центру 

сторінки. Текстова частина займає ліву сторону в першій сторінці, а на другій 

сторінці в верхній лівій частині та в низу сторінки. Ілюстрації розміщуються на 

першій сторінці з правої сторони, в другій сторінці права верхня частина. 

Графічні елементи підкреслюють текст та ілюстрації.  

Розміщення нумерації сторінок в кожному шаблоні однаковий в нижніх 

кутках сторінок, перша сторінка в лівому кутку, друга сторінка правий кут. 

 

 

Рисунок 3.7  – Мокап сторінок каталогу 

 

Чим сильніше розрізняється товщина основних і додаткових елементів, тим 

контрастнішим є шрифт. Посилення контрастності підвищує художність 

зображення, але значно знижує читабельність тексту. 

 

3.4 Вибір шрифтів і параметрів тексту  

 

Шрифт є потужним інструментом реклами і маркетингу. Від шрифту 

залежить читабельність і розуміння тексту. Шрифт може збалансувати дизайн 

або, навпаки, внести в нього дисгармонію. Тому при розробці дизайну етикетки 

або упаковки вибір шрифту має велике значення. 
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Існує безліч шрифтів зі своїми візуальними і функціональними 

особливостями. І сьогодні ми хочемо розповісти, як використовувати шрифти для 

створення привабливого та дизайну етикетки і упаковки, який буде затребуваний 

споживачами. За типом насиченості розрізняють тонкий, нормальний, 

напівжирний, жирний і наджирний шрифт. Насиченість шрифту дозволяє надати 

тексту різну значимість: від делікатного нагадування до агресивного привертання 

уваги. 

 Нормальний шрифт вважається емоційно нейтральним. Він ідеальний для 

читання, найменше схильний до впливу оптичних спотворень і має універсальне 

застосування. Тонкі шрифти витончені, легкі й приємні для очей. Їх можна 

побачити в дизайні етикеток і упаковки товарів особистого користування, 

наприклад, косметики та парфумерії. 

 Напівжирні і жирні накреслення служать для виділення інформації. Тож не 

дивно, що вони часто зустрічаються в логотипах і слоганах. Наджирні шрифти 

виглядають важкими, але здатні викликати моментальний відгук споживача. Вони 

можуть використовуватися в дизайні рекламних наклейок та банерів.  

Від шрифту залежить читабельність і розуміння тексту. Шрифт може 

збалансувати дизайн або, навпаки, внести в нього дисгармонію. Тому при 

розробці дизайну етикетки або упаковки, журналу або каталогу  вибір шрифту має 

велике значення. Існує безліч шрифтів зі своїми візуальними і функціональними 

особливостями. 

За типом насиченості розрізняють тонкий, нормальний, напівжирний, 

жирний і наджирний шрифт. Насиченість шрифту дозволяє надати тексту різну 

значимість: від делікатного нагадування до агресивного привертання уваги. 

Вузькі шрифти займають менше місця, але викликають відчуття певної тісноти. Їх 

найчастіше використовують, якщо текст нормальної ширини не поміщається на 

етикетці. Дуже вузькі шрифти мають знижену читабельність, погляд на них ніби 

спотикається. Цей ефект застосовують для виділення на етикетці або упаковці 

коротких написів. 
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Чим ширший шрифт, тим більше часу витрачається на його прочитання. 

Широкі шрифти здаються соліднішими, а інформація – важливішою. Однак під 

кутом або при русі такі написи читаються швидше. Ця властивість активно 

використовується при розробці дизайну наклейок на автомобілі або етикеток і 

упаковки для спортивних товарів. Чим сильніше розрізняється товщина основних 

і додаткових елементів, тим контрастнішим є шрифт. Посилення контрастності 

підвищує художність зображення, але значно знижує читабельність тексту. 

Контрастні шрифти нагадують каліграфічне письмо пером з сильним натиском. 

Вони витончені і асоціюються з розкішшю в її класичному розумінні. 

В ході роботи над проектом каталогу використано декілька шаблонів для 

сторінок. Кожен шаблон розроблений щоб найкраще відобразити кожну роботу.  

На сторінці утворюються спеціальні поля, де формуються обмеження 

сегмента тексту для вставки. В кожному шаблоні тип поля однаковий 5мм зверху 

та знизу, 5мм зліва та справа. 

Для заголовків кегль шрифту 13 pt, для основного 11 pt. Додатковий кегль 

для позначення сторінок 14 pt. Інтерліньяж для тексту становить 13pt. Текстова 

частина у вигляді блоків. Тож було вибрано основними шрифтами для тексту 

шрифти «Veleka Regular» та «CHEQUE Regular» (Додаток Б). 

 

3.5 Вибір остаточного варіанту оформлення каталогу 

 

На початковому етапі розроблялися ескізи сторінок та обкладинки, вибір 

стилізацій, шрифтів та іншого. Однією з початкових стадій роботи над проектом 

був відбір найкращих робіт студентів, що можна було б внести до сторінок 

каталогу. Роботи повинні були б повністю відповідати і характеризувати завдання 

описане в текстах каталогу. Обрані роботи для каталога є магістерські роботи 

2020-2021 року. 

В макеті знаходяться декоративні елементи у вигляді ліній та 

прямокутників (рис.3.8). Лінії виділяють або підкреслюють текст чи ілюстрацію. 
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Прямокутники виділяють текст, створюють ніби–то тінь що підкреслює 

зображення. 

                

а                                                                     б 

Рисунок 3.8 – Макети сторінок 

  

З джерела творчості головним компонентом взято колір. Основні кольори це 

зелений та світло зелений, бірюзовий та темно синій. В кольори забарвлено 

композиційні елементи. Нумерація сторінок розміщена в нижніх правому та 

лівому кутах сторінок, розмір шрифта для нумерації 14pt. Гарнітура шрифта 

«Veleka Regular». Макет складається з 40 сторінки. 2 сторінки обкладинки, 2 

змісту та 36 сторінок опису та робіт. Кінцевий результат можна побачити на 

презентаційному банері (Дадаток В). 
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ВИСНОВКИ 

 

В ході виконання дипломної роботи з’ясовано, що каталог є видом 

друкованої продукції, який включає текстову описову інформацію, зображення, 

інформацію про товар чи послугу, і інше залежно від призначення і носія. 

Виявлено, що існують такі види каталогів:  

− виставкові,  

− торгові,  

− іміджеві, 

− рекламні 

В результаті аналізу різних видів каталогів виявлено, що каталог 

магістерських робіт за спеціальності 022 «Дизайн», який буде розроблятися, 

відноситься до іміджевих каталогів, а оскільки може випускатися кожен рік, то 

може стати періодичним виданням. 

Розробляючи ескізи каталогу в електронному варіанті та його подальше 

оформлення до високої художньої виразності, естетичності та ефективності, під 

час роботи  було детально вивчені композиційні та технічні принципи виконання 

матеріалу. 

Аналіз дизайну різних каталогів і правил, які використовуються для їх 

оформлення, дозволи встановити, що для привертання уваги читача та для 

передачі потрібної інформації доцільно в оформленні надати перевагу 

стриманому стилю, підібраними за змістом ілюстраціями, білим простором, 

лінійками та тінню. 

Обґрунтовано вибір типу паперу для створення творчого проекту. Було 

обрано папір офсетний, тип зшиваня кріпленя скобами. 

Для розробки художнього оформлення каталогу було обране джерело 

творчості – острів в океані. На основі аналізу джерела творчості основними 

кольорами для каталогу обрані це – зелений та світло зелений, бірюзовий та темно 

синій. 
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Для оформлення тексту в каталозі обрано шрифти для тексту «Veleka 

Regular», та для заголовків «CHEQUE Regular».  

Розроблено електронний макет каталогу, в якому нумерація сторінок 

розміщена в нижніх правому та лівому кутах сторінок, розмір шрифта для 

нумерації 14pt. Гарнітура шрифта «Veleka Regular». Макет складається з 40 

сторінки. 2 сторінки обкладинки, 2 змісту та 36 сторінок опису та робіт. Отже, в 

результаті виконання дипломної роботи поставлена мета з розробки каталогу 

магістерських робіт студентів спеціальності Дизайн – виконана.  
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ДОДАТОК А 

ЕСКІЗИ ВАРІАНТІВ ОФОРМЛЕННЯ ОБКЛАДИНКИ 

 

Рисунок А.1 – Варіант 1 обкладинки 

 

 

Рисунок А.2 – Варіант 2 обкладинки 

 



 

 

 

Рисунок А.3 – Варіант 3 обкладинки 

 

  

  



 

 

ДОДАТОК Б 

ОБРАНІ ШРИФТИ 

 

Рисунок Б.1. – Шрифт для заголовків 

 

 

Рисунок Б.2. – Шрифт   



 

 

ДОДАТОК В 

ХУДОЖНІЙ ПРОЄКТ 

 

Рисунок В.1 – Банер 


