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СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВ ТОРГІВЛІ В УКРАЇНІ

Актуальність теми. Торгівля є ключовим фактором стабілізації внутрішнього ринку товарів та послуг, вона забезпечує робочими місцями майже чверть економічно активного населення і рівень зайнятих у ній щорічно зростає. В сьогоднішніх економічних умовах внутрішні організаційні резерви підприємств торгівлі можуть бути спрямовані на виправлення дисбалансу в системі суспільного відтворення. Соціально-економічні процеси, що відбуваються в економіці України, сприяють розвитку нових організаційних форм взаємовідносин між суб'єктами торговельної сфери та іншими контрагентами, що посилює вплив на формування середовища господарювання і зумовлює необхідність розробки та впровадження механізмів регулювання розвитку підприємств торгівлі.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Вагомий внесок у дослідження проблем, що впливають на ефективний розвиток підприємств торгівлі, зробили такі вітчизняні вчені, як В.Апопій, Л.Балабанова, В.Герасимчук, В.Геєць, І.Грузнов, О.Дейнеко, Р.Коломієць, Л.Лігоненко, А.Мазаракі, В.Маєвський, М.Мартиненко, В.Момот, Г.Одинцова, С.Покропивний, Н.Тарнавська, О.Тридід, Л.Федулова, А.Чухно, Ю.Шаров. Однак низка завдань, що дозволяють досліджувати динаміку розвитку підприємств торгівлі в сучасних умовах, залишається недостатньо розробленою як у теоретичному, так і в практичному аспектах. 
Виклад основного матеріалу. В сучасних умовах вдосконалення національного господарства країнизалежить від динамічного та ефективного розвитку торгівлі, яка виконує роль економічного двигуна для інших галузей. , Динамізм, територіальна сегментованість, локалізованість, велика швидкість оборотності капіталу, чутливість до змінювання ринкової кон’юнктури, універсалізованість та індивідуалізованість - все це є специфічними особливостями формування і функціонування ринку торговельних послуг.

Торговельнепідприємництвояк одним із видів економічної діяльності має найвищий потенціал розвитку. Так, за даними Державної служби статистики товарооборот роздрібної торгівлі України в 2016 році в порівнянних цінах збільшився на 4% в порівнянні з аналогічним періодом 2015 року[2]. В номінальному вираженні роздрібний товарооборот за 2016 рік склав 1159,3 млрд грн.Найбільше зростання роздрібного товарообороту в 2016 році зафіксовано у Львівській (на 7,5%), Полтавській (на 6,6%), Одеській (на 6,3%), Київській (на 6%), Запорізькій (на 5,5% ), Хмельницькій (на 4,6%), Харківській (на 4,3%) областях і Києві (на 4,8%).
Лідерами за абсолютними показниками обсягу роздрібного товарообороту за звітний період стали м. Київ (184,1 млрд грн), Дніпропетровська (108,1 млрд грн), Харківська (95,8 млрд грн), Одеська (84,1 млрд грн), Львівська (68 млрд грн), Київська (59,1 млрд грн) і Запорізька (55,4 млрд грн) області.
Товарооборот підприємств роздрібної торгівлі в грудні 2016 р. порівняно з груднем-2015 збільшився на 3,9%, в порівнянні з листопадом поточного року – збільшився на 12,4%, склавши 54,743 млрд грн. У 2016 році в порівнянні з 2015 роком роздрібний товарооборот підприємств збільшився на 4,4% – до 546,699 млрд грн.Оптовий товарооборот підприємств у 2016 році збільшився на 4,9% і склав 1486,318 млрд грн.У загальному обороті роздрібної торгівлі у 2016р. більше половиниобсягів (58,1%) припадало на товарооборот від продажу непродовольчихтоварів і 41,9% – на товарооборот продовольчих товарів. У 2015р. їх питомавага відповідно складала 58,7% і 41,3%.У торговій мережі підприємств у 2016р. частка роздрібного продажунепродовольчих товарів складала 59%, продовольчих товарів – 41%.У роздрібному товарообороті фізичних осіб-підприємців частка продажунепродовольчих товарів складала 64,1%, продовольчих – 35,9%[3].На товари виробництва України припадало 55,8% роздрібноготоварообороту торгової мережі підприємств, що на 2,3 в.п. менше, ніж у2015р.
Загальна площа ринків ізпродажу споживчих товарівпорівняно з 1 січня 2015р.зменшилася на 1,1% тастановила 18,3 млн.м².За оцінками Міенкономрозвитку, у 2016 р. відбулось зростання обороту роздрібної торгівлі на 4% (проти «мінус» 19,8 % у 2015 р.) та  оптової торгівлі на 4,9% (проти «мінус» 12,2% відповідно) [4].

Зростання роздрібного товарообороту свідчить про відновлення споживчого попиту домогосподарств, підтриманий зростанням реальної заробітної плати на тлі уповільнення цінової динаміки на внутрішньому ринку. Зростання оптового товарообороту є наслідком активізації виробничої діяльності в реальному секторі економіки (зокрема у переробній промисловості, сільському господарстві та будівництві), де впродовж року підприємства відновлювати свої виробничі потужності. 

Основними причинами, якістримують діяльність підприємств торгівлі, є: неурегульованість на законодавчому рівні питань щодо здійснення торговельної діяльності та взаємодії органів державної влади й органів місцевого самоврядування у процесі реалізації державної політики у сфері торгівлі; помилковість вибору менеджментом політики щодо пріоритетів у діяльності та несвоєчасність реагування на проблеми; обмеженість спектра результатів, що мають бути відтвореними підприємствами торгівлі як підприємницькими одиницями.

Зростання рівня культури споживання, переорієн​тація споживачів торговельних послуг із цінових критеріїв на критерії якості та безпеки вимагають розробки нових стандартів якості та успіш​ності функціонування підприємств торгівлі, перетворення традиційних цільових орієн​тирів діяльності підприємств та такі, що враховують повноту та своєчасність задоволення ціннісних уподобань учасників діяльності.З метою підвищення інноваційної активності підприємств торгівлі необхідні: впровадження організаційних інновацій; стимулювання менеджменту до суспільно-прийнятної інтегрованості інноваційних і соціальних компонент функціонування торговельних підприємств з формами реалізації соціально-економічної та інноваційноїполітикикраїни; зважений розподіл владних повноважень та регулювання відносин власності; зростання задоволеності працівників умовами праці та якості життя загалом; концентрація фахівців високої кваліфікації; запровадження широкого спектра дослідницьких програм, що мають імперативний характер і достатню інфраструктуру ресурсного забезпечення; зниження непродуктивних трансакційних витрат. 
Висновки.Значення діяльності підприємств торгівліполягає у тому, що вони є визначальним фактором стабілізації цін, збалансованості бюджету,впливають на підвищення валового внутрішнього продукту; забезпечують зв’язки між сферами товарного виробництва і споживання для розширеного суспільного відтворення продукту і галузей; змінюють соціокультурне середовище суспільства, соціальну структуру та структуру споживання, систему цінностей населення. З огляду на це необхідно забезпечити умови для сприятливого розвитку підприємств торгівлі - систематизацію факторів, які впливають на торговельну діяльність підприємств; технологію оцінювання попиту на продукцію; формування стратегії розвитку торговельної галузі.
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