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ВАЖЕЛІ АКТИВІЗАЦІЇ МІЖНАРОДНОЇ СПІВПРАЦІ ІЗ КРАЇНАМИ БІЗНЕС-ПАРТНЕРАМИ

Для розвитку зовнішньоекономічної діяльності, розширення ринків збуту продукції, важливим є налагодження співпраці із бізнес-партнерами, пошук  досвідчених нових партнерів, що сприятиме розвитку економічних зв'язків на міжнародній арені. Фахівцям підприємства, що несуть відповідальність за реалізацію проектів у зовнішньоекономічній діяльності, необхідно володіти всією інформацією щодо особливостей  функціонування у площині міжнародного бізнесу, володіти відповідними знаннями, що сприяють налагодженню стосунків із іноземними партнерами.
Фахівець, який проводить переговори, повинен ураховувати національні особливості, дотримуватися такого рівня ділового спілкування, який уважатиме культурну специфіку  іноземного партнера. Такої умови варто дотримуватися незважаючи на те чи переговори відбуваються на території іншої держави чи на власній. Професійна компетенція в сфері ділового стилю спілкування з врахуванням ментальних особливостей бізнес-партнерів є важливим інтегральним компонентом структури професійної компетентності менеджерів ЗЕД, що надає змогу управлінському персоналу найбільш ефективним чином реалізувати власну діяльність, сприяє саморозвитку й самовдосконаленню індивіда [1, с. 67-68].
Варто виокремити сукупність важелів зовнішнього ринкового оточення, які визначають рівень активізації зовнішньоекономічної діяльності сучасних підприємств та міжнародної співпраці: 
1. Переміни впливу факторів часу та простору. Зазвичай, для ЗЕД притаманне подолання чималої відстані. Високі темпи технічного прогресу у галузі комунікацій та транспорту дозволяють у значній мірі економити час і кошти, які витрачають на передавання інформації, транспортування товарів тощо. Досягнення у галузі комунікацій прискорюють взаємодію та дозволяють здійснювати більш оперативний контроль за будь-якими міжнародними операціями. Завдяки технологічним нововведенням у транспортній сфері з’явилася можливість переміщувати виробництво з країни в країну, поділяти виробництво компонентів або цілих виробів між країнами з метою оптимізації витрат.
2. Розвиток інституційних складових: розвивається діяльність суспільних інститутів, інфраструктура бізнесу. Це стосується, перш за все, ліквідації торговельних бар’єрів, створення нових та розвиток існуючих економічних інтеграційних угруповань. 
3. Зміна конкуренції в світовому господарстві. У зв’язку із зростанням конкуренції на світовому ринку, розвитком системи комунікацій, інформації, транспорту, лібералізацією торгівлі підприємства,  зростає вплив міжнародних ринків. 
Відповідно, варто брати до уваги, те що вітчизняні суб’єкти господарювання не мають такої широкої державної підтримки, як західні фірми, ресурсних можливостей для широкої діяльності на зовнішніх ринках. Підприємства ще не мають достатніх знань у ефективному використанні ринкових механізмів у ЗЕД. Присутній високий рівень агресивності західних фірм як на світовому, так і на внутрішньому ринку [2, с. 64-65].
На кожному підприємстві, після визначення проблематичних аспектів у сфері розвитку зовнішньоекономічних відносин варто виокремити напрями для забезпечення виконання стратегічних планів зовнішньоекономічної діяльності. Основою є зміни інституційного характеру, які включають формування ефективного, стимуляційного нормативно-правового поля діяльності підприємств – суб’єктів ЗЕД. Суттєва роль інституційного складника у формуванні привабливого інвестиційного клімату, інноваційної діяльності, трансферу технологій. Потребує перегляду зовнішньоекономічна політика держави щодо підтримки національних виробників, нарощування їхнього експортного потенціалу, усунення ефекту імпортозаміщення, оптимізації товарної й географічної структури експорту-імпорту. Неохідним є зростання частки в експорті готової продукції, а в імпорті – зменшувати частку палива, екологічно шкідливої, неякісної продукції й товарів широкого вжитку. Основні способи нарощування потенціалу зовнішньоекономічної діяльності підприємств – створення сприятливих економічних умов для збільшення випуску вітчизняної продукції за рахунок модернізації виробництва, упровадження інновацій, розвитку науково-технічного потенціалу, запровадження спеціальної системи кредитування обігових коштів виробників, упровадження енерго- й ресурсозберігальних технологій. Потребує вдосконалення система управління зовнішньоекономічною діяльністю підприємств за допомогою впровадження стратегічного підходу, здійснення маркетингових досліджень, формування оптимальної структури управління, обліку, аналізу й контролю для формування ефективного інформаційного забезпечення для прийняття рішень у сфері ЗЕД. Названі напрями розвитку підприємств повинні системно відображатись у стратегіях розвитку ЗЕД підприємств та зовнішньоекономічної політики держави. Перспективним має бути формування дієвого механізму управління зовнішньоекономічною діяльністю підприємств [3, с. 25].
Зовнішньоекономічна діяльність кожного підприємства є складовою їх загальної діяльності, яка визначається як сукупність виробничо-господарських, організаційно-економічних і оперативно-комерційних функцій підприємства відповідно до зовнішньоекономічних зв’язків держави, пов'язаних з виходом підприємства на зовнішній ринок та участю в зовнішньоекономічних операціях, напрямки, форми та методи якої узагальнюються відповідно до процесу виробництва згідно із цілями та задачами підприємства щодо його функціонування та розвитку. Розвиток зовнішньоекономічної діяльності дає нові можливості, такі як використання переваг міжнародної кооперації виробництва та свобода в прийнятті рішень для здійснення своїх виробничих завдань [4, с. 185]. Нагальним є оновлення основних засобів виробництва промислових підприємств, шляхом вкладення великих обсягів інвестиційного капіталу, фінансової підтримки держави. Лише модернізація чи часткове оновлення основних фондів не призведе до появи більш конкурентоздатної продукції, ніж на іноземних ринках. В сучасних ринкових умовах, швидких глобальних змін господарювання, технічного прогресу, модернізація, а не повне оновлення технічного обладнання та процесів виробництва продукції, призводитиме тільки до появи неконкурентних, у ціновому відношенні виробів, за рахунок зростання доданої вартості.
Вимоги угод СОТ певною мірою обмежують можливості реалізації національних економічних інтересів унаслідок скорочення спектра інструментів торгової політики, які раніше були виключно компетенцією національних урядів. Проте у соціально-економічному контексті само по собі членство в СОТ, а точніше його наслідки, не може бути єдиним фактором, який вимагає вдосконалення механізму державного регулювання господарської діяльності у сфері зовнішньої торгівлі. Окрім зовнішніх чинників, слід враховувати проблематичність внутрішніх, серед яких залежність країни від сировинного експорту та високотехнологічного імпорту, що обумовлює необхідність постійної уваги законодавця до найбільш дієвих складових механізму державного регулювання, спрямованих на досягнення збалансованості імпортно-експортних операцій [5, с. 5]. На нашу думку, промисловим підприємствам, у питанні збуту продукції на зовнішній ринок, не варто бути ціленаправленими одразу на сильні ринки. Для збереження й розвитку високотехнологічного промислового потенціалу важливим є розгляд експорту продукції на усі вигідні альтернативні зовнішні ринки. 
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