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рахунок зменшення числа посередників та вибору оптимальної струк-
тури товарного асортименту; зниження нерівномірності розподілу ін-
формації та її неповноти; скорочення ризику, пов'язаного з невизна-
ченістю. Цей інструмент маркетингу надає сімейному фермерському 
господарству додаткові можливості щодо поліпшення свого бізнесу на 
кожному етапі життєвого циклу продукції. На сьогодні для фермерів 
існує безліч можливостей спробувати себе у якості інтернет-марке-
толога, створивши власний сайт або зареєструвавшись у електронному 
каталозі сільгоспвиробників. Але в Україні такий підхід в діяльності 
фермерських господарств перебуває на початку свого становлення. 
Томурозвиток відповідних навчальних програм з інструментів інтер-
нет-маркетингу та стимулюючі заходи з боку уряду були б дуже ко-
рисними для інформаційного та технологічного оздоровлення сімей-
них фермерських господарств.  

Таким чином, комплексне впровадження запропонованих мар-
кетингових інструментів в діяльність фермерських господарств до-
зволить вивести українського виробника сільськогосподарської про-
дукції на якісно вищий рівень та забезпечать йому гідні позиції на 
продовольчому ринку.  
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УДОСКОНАЛЕННЯ АНАЛІТИЧНОГО ОБЛІКУ  

ПОТОЧНИХ БІОЛОГІЧНИХ АКТИВІВ 
СІЛЬСЬКОГОСПОДАРСЬКИХ ПІДПРИЄМСТВ 

 
Сільське господарство як галузь матеріального виробництва 

має ряд особливостей, що позначаються на його функціонуванні в 
умовах ринкової економіки, оскільки в процесі виготовлення готової 
продукції, поряд з фінансовими, матеріально-технічними та трудовими 
ресурсами, використовуються ще й природні ресурси: земля та живі 
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організми. Порядок обліку і контролю наявності та руху ресурсів 
складний, адже вони постійно змінюються: рослини проходять певні 
фази розвитку, тварини набирають вагу, набувають вікової зрілості [3].  

Одним з основних джерел інформації і дієвим важелем управ-
ління виробничо-господарською діяльністю аграрних підприємств є 
бухгалтерський облік. Облікова інформація про стан, рух продукції і 
результати перетворень біологічних активів використовується при пла-
нуванні виробничо-торговельної діяльності таких підприємств, норму-
ванні насіннєвого фонду і кормової бази, контролі за їх цільовим вико-
ристанням. Отже, все більшої актуальності набувають питання удоско-
налення аналітичного обліку біологічних активів сільськогосподар-
ських підприємств, а також можливості розширення й уточнення кла-
сифікаційних ознак цих запасів для побудови ефективного аналітич-
ного обліку, формування інформаційного середовища для складання звіт-
ності, контролю, проведення аналізу і прийняття управлінських рішень. 

Основним нормативним документом в Україні, що визначають 
порядок здійснення господарських операцій з біологічними активами 
на підприємствах сільського господарства, є П(С)БО 30 «Біологічні 
активи», затверджене наказом Міністерства фінансів України № 790 
від 18.11.2005 р. [2]. Згідно з П(С)БО 30 «Біологічні активи», тварини 
або рослини, які в процесі біологічних перетворень спроможні давати 
сільськогосподарську продукцію та/або додаткові біологічні активи, а 
також приносити в інший спосіб економічні вигоди, визначені як біо-
логічні активи [2].  

Для обліку наявності та руху поточних біологічних активів 
призначено рахунок 21 «Поточні біологічні активи» за такими суб-
рахунками: 211 «Поточні біологічні активи рослинництва, які оцінені 
за справедливою вартістю»; 212 «Поточні біологічні активи тварин-
ництва, які оцінені за справедливою вартістю»; 213 «Поточні біоло-
гічні активи тваринництва, які оцінені за первісною вартістю».  

Об’єктами бухгалтерського обліку поточних біологічних акти-
вів рослинництва можуть бути різні види сільськогосподарських рос-
лин (кормові, картопля, зернові, ефіроолійні, технічні, олійні, пря-
дивні, овочеві, квіткові, лікарські, картопля тощо), або однорідні групи, 
які складаються з підвидів сільськогосподарських рослин (озимі та ярі 
зернові), або окремі культури (ячмінь, картопля, кукурудза, пшениця, 
соняшник тощо). Об’єктом бухгалтерського обліку поточних біоло-
гічних активів тваринництва можуть бути види тварин (молодняк ВРХ, 
свиней, овець, кіз на вирощуванні; ВРХ та свині на відгодівлі; птиця, 
звірі, сім’ї бджіл тощо) або однорідні групи біологічних активів (мо-
лодняк тварин на вирощуванні, тварини на відгодівлі), які складаються 
з певних статевовікових (технологічних) груп. 
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Додаткові біологічні активи після їх первісного визнання і 
відокремлення визнаються запасом і обліковують у складі продукції 
сільськогосподарського виробництва за рахунком 27 «Продукція сіль-
ськогосподарського виробництва» за видами продукції. Принципи 
формування у бухобліку інформації про такий вид запасів і розкриття 
її у фінансовій звітності представлено у П(С)БО 9 «Запаси», затвер-
дженому наказом Мінфіну України № 246 від 20.10.99 р. [1]. 

Слід зазначити, що різноманітність видів поточних біологіч-
них активів ускладнює облік та оперативний контроль за їх рухом. 
Тому виникає потреба їх деталізації в робочому плані рахунків. Де-
талізація окремих субрахунків з обліку цих видів запасів спрощує 
отримання бухгалтерської інформації внутрішніми користувачами для 
планування, обліку, аналізу, контролю їх стану та руху. За еконо-
мічним змістом і технологією вирощування рослини і тварини зовсім 
різні цінності, а тому в обліку і звітності вони мають бути розмежовані 
і деталізовані за економічною та технічною ознаками (табл. 1).  

 

Таблиця 1 
Удосконалення аналітичного обліку поточних біологічних активів 

За  
субрахунками 

Економічна 
класифікація 

Технічна класифікація  
(аналітичний облік) 

Рахунок 21 «Поточні біологічні активи» 

2111 «Зернові 
культури» 

21111«Пшениця», 21112 «Жито», 
21113 «Ячмінь», 21114 «Гречка»; 

21115 «Кукурудза» тощо 
2112«Зернобобові 

культури» 
21121 «Горох»; 21122 «Соя» 

2113 «Технічні 
культури» 

21131 «Соняшник»; 21132 «Ріпак»; 
21133 «Цукрові буряки» 

211 «Поточні 
біологічні активи 

рослинництва,  
які оцінені  

за справедливою 
вартістю» 

2114 «Овочі» 
21141 «Картопля»; 

21142 «Овочі відкритого ґрунту» 
2111 «Молодняк 

тварин на 
вирощуванні» 

21111 «Велика рогата худоба 
на вирощуванні»; 

21112 «Свині на вирощуванні» 

2112 «Тварини 
на відгодівлі» 

21121 «Велика рогата худоба 
на відгодівлі і нагулі»; 

21122 «Свині на відгодівлі» 
2113 «Сім'ї бджіл» За видами сімей 

212 «Поточні 
біологічні активи 

тваринництва,  
які оцінені  

за справедливою 
вартістю» 2114 «Доросла 

худоба, вибракувана 
з основного стада» 

21141«Велика рогата худоба»; 
21142 «Свині» 

2121 «Велика 
рогата худоба» 

212 «Поточні 
біологічні активи 
тваринництва, які 

оцінені за пер-
вісною вартістю» 

2122 «Свині» 
 



 

 17

Передбачений п’ятизначний код побудований за десятинною 
системою. Перші три цифри – код субрахунку, четверта цифра-код 
субрахунку другого порядку (відповідає економічній класифікації), п’ята 
цифра – код аналітичного обліку, який є індивідуальним для кожного 
підприємства за наявними найменуваннями виробничих запасів (відпо-
відає технічній класифікації). 

Таким чином, запропонована класифікація біологічних активів 
дасть змогу сільськогосподарським підприємствам покращити систему 
ведення аналітичного та синтетичного обліку таких активів, сприятиме 
дієвому аналізу стану й руху активів за окремими об’єктами обліку та 
ефективному контролю вказаних запасів.   
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МАРКЕТИНГОВІ ІННОВАЦІЇ У FASHION-ІНДУСТРІЇ 
 

Для України інноватика, інноваційний менеджмент, іннова-
ційний маркетинг, маркетинг інновацій це не тільки відносно молоді 
галузі науки та практично незвідана сфера ринкових відносин, але й 
терміни, які тільки нещодавно почали активно використовуватися, а 
інноваційні процеси і їх комерціалізований результат – інновації прак-
тично не включені в систему цивілізованих ринкових відносин.  

В умовах нової економіки, цифрової трансформації, персона-
лізованих комунікацій, штучного інтелекту та «Big Data» іннова-
ційність економіки стає ще більш актуальною, адже нове покоління Y 
та Z зростає та розвивається одночасно з інноваційними процесами та 
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