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АНОТАЦІЯ 

Досліджено теоретичні аспекти управління конкурентоспроможністю 

підприємства на засадах маркетингу і, зокрема, визначено сутність 

конкуренції та конкурентоспроможності; обґрунтовано основні ознаки 

конкурентоспроможності та чинники, що визначають її рівень; розглянуто 

підходи щодо управління конкурентоспроможністю підприємства на засадах 

маркетингу. 

Проведено аналіз конкурентоспроможності підприємства на засадах 

маркетингу: проаналізовано стан та перспективи розвитку олійно-жирової 

галузі, наведено загальну характеристику ПМП «Маркет-ньюс» та 

проаналізовано основні показники його діяльності, проведено діагностику 

конкурентоспроможності ПМП «Маркет-ньюс». 

Обґрунтовано результати проведених маркетингових досліджень ринку 

харчової продукції Хмельницької області Центром маркетингових ініціатив 

Хмельницького національного університету. 

Розроблено рекомендації щодо управління конкурентоспроможністю 

ПМП «Маркет-ньюс» на засадах маркетингу. 

В роботі удосконалено використання маркетингового інструментарію, 

який покращує розуміння потреби представників цільових аудиторій, 

виокремлення стратегічних конкурентів серед безлічі інших продуцентів та 

налагодження довгострокової співпраці з постачальниками та клієнтами. 
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