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Хмельницький національний університет, м.Хмельницький
До 1966 року у вітчизняній економіці підприємства не планували прибуток і він був розрахунковим показником. В директивному порядку підприємствам встановлювалося завдання по номенклатурі і асортименту продукції в натуральному і вартісному виразах, а також і по зниженню собівартості продукції. Внаслідок господарської реформи 1965 року, починаючи з 1966 року в залежності від запланованого приросту прибутку визначалася величина “фондів економічного стимулювання”. Оскільки більша частина прибутку надходила в дохід держави, то підприємства були зацікавлені в заниженні планової величини прибутку, щоб “успішно” виконати планове завдання. Це обумовило необхідність методичних розробок, які дозволили б розподілити приріст прибутку за факторами залежними і незалежними від діяльності підприємства. Оскільки уся система планування та стимулювання базувалася на порівнянні з “досягнутим рівнем”, то і при плануванні прибутку за основу брали звітний період і за допомогою “факторного методу” намагалися визначити прибуток, отриманий в результаті діяльності підприємства від інших факторів, що не залежать від його роботи. Актуальність правильного визначення планового і фактичного прибутку виникла в умовах переходу до ринкової економіки, коли підприємства почали працювати не на показники встановлені вище, а на ефективність. Незважаючи на кардинальні зміни в економічних відносинах, істотних зрушень в практиці планування прибутку не відбулося.

Значний внесок у вивчення та поглиблення питання планування прибутку внесли українські та зарубіжні автори, а саме: С.Голов, М.Коробов, О.Орлов, А.Пересада А. Поршнєва, Є.Стоянова, Г. Савицька, Ю.Субботович та ін.
Незважаючи на існуючі публікації, щодо методик планування прибутку від основної діяльності, а саме: методом прямого розрахунку та аналітичний методом, вони містять недоліки, і потребують деякого доопрацювання. Саме тому, основними задвннямиі статті є не лише визначити сутність цих методів, а й значну увагу приділити удосконаленню методик планування прибутку, що дозволить спростити розрахунки та визначити реальний розмір очікуваного прибутку.
Слід зазначити, що метод прямого розрахунку застосовується при відносно невеликій номенклатурі продукції. Розрахунок здійснюється за формулою:
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де П – запланований прибуток; В – випуск товарної продукції в плановому періоді в натуральному виразі; Ц – ціна за одиницю продукції (буз НДС і акцизів); С – повна собівартість одиниці продукції.

Метод прямого розрахунку, є досить громіздким, що у свою чергу ускладнює розрахунки, але на нашу думку, цей метод можна значно спростити, якщо визначати планований прибуток так:
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де Ці – ціна і-того виробу; Рі – змінні витрати по і-му виробу; F – постійні витрати підприємства; і – найменування виробу (від 1 до п).

При розрахунку планового прибутку по формулі (2) Ці, Рі і F не залежать від зміни об’єму і структури собівартості, що дозволяє спростити розрахунки. Цей метод відповідає принципу гнучкості планування, що дасть змогу оперативно внести зміни в отримані результати при зміні ринкової кон’юнктури. Переваги розрахунку планованого прибутку по формулам очевидні, і незрозуміло, чому в багатьох підручниках автори розраховують плановий прибуток, як різницю між виручкою від реалізації продукції і повною собівартістю продукції.

Що ж стосується розрахунку планового прибутку за допомогою аналітичного методу, то він зустрічається в багатьох підручниках і монографіях по економічній тематиці, але особливо поглиблено і з повним розрахунком цей метод наведено в одному з підручників [1]. Порядок розрахунку прибутку аналітичним методом в цьому підручнику пропонується такий:

1) визначається базова рентабельність;
2) визначається випуск товарної продукції в плановому році за собівартістю, звітного року;
3) на цьому етапі розрахунків враховується вплив окремих факторів на суму планового прибутку (зміна собівартості, асортимент, зміна цін в плановому році) [1, с. 501 - 507].

Практично для розрахунку зниження (підвищення) собівартості продукції використовується інформація про повну собівартість планового періоду, таким чином метою розрахунків є не визначення собівартості і прибутку планового періоду (вони використовуються як вихідні дані), а розрахунок факторів, що вплинули на величину прибутку в порівнянні з плановим роком. Однак, і цю задачу планування аналітичний метод не вирішує. Не вдаючись в докладний аналіз, відмітимо лише окремі моменти, які свідчать про те, що результати, отримані прямим і аналітичним методами не можуть збігатися, оскільки, в умовному прикладі, наведеному в підручнику, немає повної інформації для розрахунку, то аналіз цього методу ми проведемо використовуючи дані ВАТ “АК Адвіс” по порівняльній продукції. Крім того, для спрощення розрахунків приймаємо, що розміри прибутку в залишках готової продукції на складах і відвантажених товарах на початок і кінець планового періоду рівні. Вихідні дані для аналітичного методу наведені у таблицях 1 і 2.

Таблиця 1 – Вихідні дані для перевірки аналітичного методу, (базовий варіант)
	Показник
	Компресор 

(22 тис.од.)
	Ланка внутрішня

 (65 тис.од.)
	Рукав високого тиску 

(80 тис.од.)
	Всього

тис. грн. 

	
	На од., грн.
	На обсяг тис. грн. 
	На од., грн.
	На обсяг тис. грн.  
	На од., грн.
	На обсяг тис. грн. 
	

	Змінні витрати
	256,98
	5653,56
	2,77
	180,05
	23,48
	1878,4
	7712,01

	Постійні витрати
	45,55
	1002,10
	0,27
	17,55
	9,51
	760,8
	1780,45

	Собівартість
	302,53
	6655,66
	3,04
	197,6
	32,99
	2639,2
	9492,46

	Ціни і обсяг
	330,10
	7262,20
	3,20
	208,0
	38,75
	3100,0
	1570,20

	Маржинальний прибуток
	73,12
	1608,64
	0,43
	27,95
	15,27
	1221,6
	2858,19

	Прибуток
	27,57
	606,54
	0,16
	10,4
	5,76
	460,8
	1077,74


Таблиця 2 – Вихідні дані для перевірки аналітичного методу, (плановий варіант)

	Показник
	Компресор

(30 тис.од.)
	Ланка внутрішня

(60 тис.од.)
	Рукав високого тиску

(95 тис.од.)
	Всього

тис. грн.

	
	На од. грн.
	На обсяг

тис. грн.
	На од. грн.
	На обсяг

тис. грн.
	На од. грн.
	На обсяг

тис. грн.
	

	Змінні витрати
	251,0
	7530,0
	2,70
	162,0
	21,50
	2042,5
	9734,50

	Постійні витрати
	37,32
	1119,63
	0,33
	19,82
	7,34
	697,0
	1836,45

	Собівартість
	288,32
	8649,63
	3,03
	181,82
	28,84
	2739,5
	10570,95

	Ціни і обсяг
	330,10
	9903,0
	3,40
	204,0
	37,05
	3519,75
	13626,75

	Маржинальний прибуток
	79,10
	2373,0
	0,70
	42,0
	15,55
	1477,25
	3892,25

	Прибуток
	41,78
	1253,4
	0,37
	22,20
	8,21
	779,95
	2055,55


В плановому періоді в порівнянні з базовим періодом змінюються по деяких виробах кількість продукції, ціни, змінні витрати і збільшуються постійні витрати в цілому по підприємству (постійні витрати в обох випадках розподіляються пропорційно маржинальному прибутку). Тепер здійснимо розрахунки у повній відповідності з аналітичним методом, поданим підручнику.
1. Визначається базова рентабельність (відношення очікуваного прибутку до повної собівартості порівнюваної товарної продукції).

Прибуток в базовому варіанті дорівнював 1077,74 тис. грн., а собівартість продукції 9492,46 тис. грн. Базова рентабельність:
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2. В наступному році передбачається зростання продажу товарної продукції на 28,91 %. Випуск цієї продукції за собівартістю звітного року складе:
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Прибуток по порівняльній продукції наступного року, виходячи з базового рівня рентабельності, буде дорівнювати:
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Прибуток по не порівняльній продукції розраховується прямим розрахунком. В нашому прикладі не порівняльної продукції немає (для спрощення розрахунків). А в прикладі з підручника вона прийнята за плановою повною собівартістю з прямого розрахунку.

3. На цьому етапі розрахунків враховується вплив окремих факторів на суму планового прибутку (зміна собівартості, асортименту, зміна цін в плановому році).

Вплив зміни собівартості розраховується наступним чином: випуск порівняльної товарної продукції в наступному році за собівартістю минулого року складає 12237,68 тис. грн.  Та ж порівняльна товарна продукція, але за повною собівартістю минулого року, визначена у сумі 10570,95 тис. грн. (відмітимо розрахунок аналітичний, а собівартість товарної продукції планового року береться з прямого розрахунку).

Звідси зниження собівартості товарної продукції дорівнює:

10570,95-12237,68= -1666,73 тис.грн.

Що спричиняє зростання планового прибутку?

Планові зміни асортименту продукції відповідно спричиняють зміну прибутку. Для того, щоб визначити вплив асортиментних зрушень на прибуток, визначається питома вага кожного виробу в загальному обсязі порівняльної товарної продукції за повною собівартістю в минулому і наступному роках. Потім питома вага кожного виробу в минулому і наступному роках множиться на рентабельність цього виробу (розраховану як відхилення прибутку до повної собівартості виробу в минулому році). Суми отриманих коефіцієнтів відображають середній рівень рентабельності в теперішньому і наступному році. Різниця між ними показує вплив асортиментних зрушень на плановий прибуток (табл.3).

Таблиця 3 – Розрахунок впливу зміни асортименту на плановий прибуток, %

	Виріб
	Рентабельність минулого року по порівняльній продукції в тому ж році
	Рентабельність минулого року по порівняльній продукції в наступному році

	
	Пит. вага у заг. обсязі порівняльної продукції
	Рентабельність
	Коефі-цієнт
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	Пит. вага у заг. обсязі порівняльної продукції
	Рентабельність
	Коефіцієнт
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	А
	68,70
	9,11
	6,26
	72,67
	9,11
	6,26

	В
	1,97
	5,26
	0,10
	1,50
	5,26
	0,08

	С
	29,33
	17,46
	5,12
	25,83
	17,46
	4,51
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	100,0
	-
	11,48
	100,0
	-
	11,21


Рентабельність в наступному році у порівнянні з минулим збільшується на: 11,21 - 11,48 = - 0,27 %.

Отже, зміна асортименту продукції в наступному році призведе до зменшення прибутку на 
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Далі автори розраховують також зміну цін в плановому році (якщо ціни знизяться або підвищаться, це в свою чергу спричинить збільшення або зменшення планового прибутку). В прикладі, поданому в підручнику автори пропонують збільшити ціни на всю продукцію на 21,89153 %. Як автори вийшли на цю цифру, невідомо, але п’ять цифр після коми свідчать про те, що цей відсоток збільшення необхідний, щоб звести кінці з кінцями (результати прямого і аналітичного розрахунку).

Але справа у тому, що в реальній практиці на підприємствах ціни по одних виробах можуть знижуватися, а по інших підвищуватися, і щоб вийти на реальну цифру необхідно провести прямий розрахунок. Спочатку необхідно визначити обсяг товарної продукції на плановий період в цінах базисного року (табл. 4).

Обсяг товарної продукції за плановими цінами дорівнював 13626,75 тис. грн. (табл. 2). Різниця 13626,75-13626,75=149,5 тис. грн. показує, що внаслідок зниження цін обсяг товарної продукції знизився на 149,5 тис. грн. , у відсотках це складатиме: 
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Таблиця 4 – Розрахунок обсягу товарної продукції на плановий рік в цінах базисного року

	Вироби
	Ціни виробів в базовому періоді, грн.
	Обсяг товарної продукції в плановому періоді за цінами базисного року

	Компресор
	330,10
	9903,0

	Ланка внутрішня
	3,20
	192,0

	Рукав високого тиску
	38,75
	3681,25

	Разом
	-
	13776,25


Далі користуємося методикою авторів підручника [1, с. 506]:
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Таким чином, для того, щоб розрахувати прибуток за рахунок зростання (зменшення) цін необхідно спочатку прямим розрахунком вийти на суму цього збільшення (зменшення), а потім відповідно розрахувати відсоток зниження (підвищення) цін і знову вийти на отриману прямим методом величину зміни прибутку. Далі отримані результати ми зведемо в таблицю 5.

Таблиця 5 – Зведений розрахунок прибутку, розрахований аналітичним методом

	№
	Показник
	Сума,

тис. грн. 

	1
	Товарна продукція планового року:

а) товарна продукція за повною собівартістю базового року

б) товарна продукція за повною собівартістю планового року (береться з прямого розрахунку)

в) збільшення (зменшення) прибутку від зниження (підвищення) собівартості товарної продукції
	12237,68

10570,95

1666,73

	2
	Прибуток по товарній продукції, виходячи з базової рентабельності
	1388,98

	3
	Збільшення (зменшення) прибутку в результаті асортиментних зрушень
	-33,04

	4
	Збільшення (зменшення) прибутку за рахунок зміни цін на продукцію
	-149,5

	5
	Прибуток на весь обсяг товарної продукції планового року (2 + 3 – 4 + 1в)
	2872,81


Отже, висновки авторів підручника щодо отримання однакових результатів планового прибутку, як за методом прямого розрахунку, так і за аналітичним методом є хибними. Справа в тому, що результати отримані прямим і аналітичним методами відрізняються на 817,26 тис. грн. (за прямим методом величина планового прибутку 2055,55 тис. грн. (табл. 2), а за аналітичним методом 2872,81 тис. грн (табл. 5)). Відповідно в розрахунках величини прибутку аналітичним методом і методом прямого розрахунку, збігання величин планового прибутку можливе лише за умов прямої підгонки. 

Але чому результати отримані методом прямого розрахунку і аналітичним методом не збігаються? Справа в тому, що результати отримані цими методами ніколи не можуть співпадати: по-перше, це пов’язано з тим, що використання базової рентабельності для розрахунку планового прибутку є не зовсім вдалим показником, оскільки на нього впливають два фактори: а) зміна цін, ставка податку на додану вартість і акцизний збір; б) зміна величини витрат в різні періоди протягом базисного року. Перший фактор автор пропонує врахувати: якщо протягом минулого року мали місце зміни цін або ставок податку на додану вартість і акцизу, що впливали на суму прибутку, то вони враховуються при визначенні очікуваного прибутку за весь звітний період, незалежно від часу змін. Якщо, наприклад, ціни були підвищені з 1 жовтня звітного року, то це підвищення варто поширити на весь період і до 1 жовтня, тому що інакше рівень рентабельності звітного року не зможе служити базовий для планованого року” [1, с. 503]. Що ж стосується зміни величини витрат протягом року (а вони також можуть змінюватися протягом року), то автори цей фактор при розрахунку базової рентабельності не враховують. Щоправда автори у величині планової собівартості враховують зміни цін на споживання товарно-матеріальних цінностей, підвищення оплати праці, але це ніякого відношення до базової рентабельності не має. По-друге, що є самою серйозною помилкою, аналітичний метод містить ще і методично неправильний розрахунок “випуску товарної продукції за собівартістю звітного року”, а саме: розрахунок випуску порівняльної продукції по собівартості звітного року шляхом множення останньої на відсоток зростання порівняльної товарної продукції, і розрахунку за нею прибутку виходячи з базового рівня рентабельності – методична помилка. По-третє, в сучасних умовах не має необхідності в розрахунках впливу на величину планового прибутку відштовхуватися від звітного періоду.
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