
 

 

Хмельницький національний університет 

Факультет технологій та дизайну 

Кафедра дизайну 

 

 

 
 

Д И П Л О М Н А  Р О Б О Т А 
 

перший (бакалаврський) 
Освітній рівень 

 

 

 

РОЗРОБКА КАТАЛОГУ СКУЛЬПТУР МИКОЛИ МАЗУРА  

В М. ХМЕЛЬНИЦЬКОМУ 

 

 

Галузь знань                           02  Культура і мистецтво___________________                                    
                                                Шифр і назва галузі знань 
Спеціальність  ___________022   Дизайн______________________________  
                                                                                  Шифр і назва спеціальності  

 

 

Шифр ДРДЗ. 2019044. 01.25.ПЗ 
 

 

 

Виконала: студентка  4 курсу, група ГДР–18–1   __________  А. Ю. Яцишина   
                                                                                                                                                             

Підпис                       Ініціали, прізвище 
Керівник                         __________  С. А. Петращук 
                                                                                        Підпис, дата               Ініціали, прізвище 
Нормоконтролер              __________  С. А. Петращук  
                                                                                         Підпис, дата              Ініціали, прізвище 
 

 

 

До захисту допускаю: 

Зав. кафедри дизайну    __________    _Е. В.Базилюк_ 

       Підпис            Ініціали, прізвище 
____  _____________ 2022 р. 

 

 

 

Хмельницький, 2022  



 

 

 

_________________________Хмельницький національний університет________________ 
(повне найменування навчального закладу) 

Факультет ______________технологій та дизайну__________________________________ 

Кафедра ____________________________Дизайну__________________________________ 

Освітній рівень  _____________перший (бакалаврський)_____________________________ 

Галузь знань ________________02  Культура і мистецтво ____________________________ 
(шифр і назва) 

Спеціальність ______________________022   Дизайн________________________________ 
(шифр і назва) 

Освітня програма  _______________Дизайн ________________________________________ 

 

ЗАТВЕРДЖУЮ 

Завідувач кафедри дизайну 

Базилюк Е. К. _____________ 

_____________________ 2022 року 

 

ЗАВДАННЯ 
НА ДИПЛОМНИЙ ПРОЕКТ 

 

___________________________  Яцишина Анастасія Юріївна        _______________________ 
 (прізвище, ім’я, по батькові) 

 

1. Тема проекту ____Розробка каталогу скульптур Миколи Мазура  

в м. Хмельницькому_______________________________________________________________ 

_______________________________________________________________________________ 

Керівник проекту_______ Петращук Світлана Анатоліївна, к.т.н., доцент_________________ 
(прізвище, ім’я, по батькові, науковий ступінь, вчене звання) 

 

затверджені наказом вищого навчального закладу від «___» __________ 20__ р., № _______ 

2. Строк подання студентом закінченої роботи ______________________________________ 

3. Вихідні дані до роботи ________________________________________________________ 

Мета роботи – розробка каталогу скульптур Миколи Мазура в м. Хмельницькому для 

Хмельницького національного університету 

4. Зміст пояснювальної записки (перелік питань, які потрібно  розробити) 

_ Вступ________________________________________________________________________ 

1 Обгрунтування вихідних даних до проектування ___________________________________ 

2 Ретроспектива теми____________________________________________________________ 

3 Творча розробка дизайну об’єктів проектування ____________________________________ 

Висновки_______________________________________________________________________ 

Додаток А Оформлення   презентаційних планшетів___________________________________ 

5. Перелік графічного матеріалу____________________________________________________ 

6 планшетів 600 на 900 мм_________________________________________________________ 

1 планшет._ Проектування каталогу скульптур Миколи Мазура в м. Хмельницькому_______  

2 планшет. Концепція верстки каталогу                  ______________________________________ 

3 планшет. Варіанти розробки обкладинки каталогу                      _________________________ 

4 планшет. Варіанти верстки основних сторінок  ______________________________________ 

5 планшет. Верстка спеціальних сторінок  ____________________________________________ 

6 планшет. Готові розробки сторінок каталогу                      ______________________________ 



 

 

6. Консультанти розділів проекту 

Розділ Прізвище, ініціали та посада консультанта 
Підпис, дата 

завдання видав завдання прийняв 

1 Петращук С.А., к.т.н., доцент   

2 Петращук С.А., к.т.н., доцент   

3 Петращук С.А., к.т.н., доцент   

    

    

    

    

    

 

7. Дата видачі завдання ________________________________________________ 

 

 

КАЛЕНДАРНИЙ ПЛАН 

№ 

з/п 
Назва етапів дипломного проекту 

Строк виконання 

етапів  проекту 
Примітка 

1 Збір основної інформації 01.02.22  

2 Обгрунтування вихідних даних до проектування об’єктів 21.02.22  

3 Аналітичне дослідження вимог до дизайну об’єктів 

проектування  

03.03.22  

4 Історичний огляд ретроспективи дизайну поліграфічних 

видань 

15.03.22  

5 Огляд досягнень відомих художників-графіків і дизайнерів. що 

працювали над подібними темати 

04.04.22  

6 Вибір та обгрунтування концепції дизайну об’єкта 

проектування  

18.04.22  

7 Розробка варіантів творчих ідей 20.05.22  

8 Обґрунтування розробки головної ідеї дизайну об’єкта 

проектуванян 

31.05.22  

9 Розробка  презентаційних планшетів 05.06.22  

10 Затвердження роботи 20.06.22  

    

 
 

 

 
 

 

 

  Студент                 _____________            ___А. Ю. Яцишина____ 
 (підпис)                                                 Ініціали, прізвище 

 

Керівник проекту_____________            __ С. А Петращук __ 
       (підпис)                                                 Ініціали, прізвище   



 

 

Анотація 

дипломної роботи освітнього рівня «бакалавр» 

на тему: «Розробка каталогу скульптур Миколи Мазура в м. Хмельницькому» 

студентки групи ГДР-18-1 Яцишина А.Ю. 

керівник – к.т.н., доцент Петращук С.А. 

 

Обсяг пояснювальної записки – 63 с., 28 рис., 2 додатки, 20 джерел 

Обсяг графічної частини – 6 планшетів розміром 600×900 мм 

 

КАТАЛОГ, КОМПОЗИЦІЯ, СКУЛЬПТУРИ, ПАМ’ЯТНИКИ, КЛАСИКА, 

ФІРМОВИЙ ШРИФТ, ПОЛІГРАФІЧНА ПРОДУКЦІЯ, СВІТЛИНИ 

 

У ході виконання дипломної роботи було обґрунтовано основну концепцію 

дизайну каталогу скульптур Миколи Мазура в місті Хмельницькому, розроблено 

творчі ідеї верстки каталогу. Досліджено актуальність створення каталогу 

скульптур Миколи Мазура в м. Хмельницькому. Зроблено історичний огляд 

ретроспективи друкованої продукції, що дозволило вибрати за джерело творчості 

стиль «Класика». Розроблено дизайн обкладинки та вибрано оптимальний 

формат верстки сторінок каталогу, підібрано шрифти та кольорову гаму. 

Зверстано електронний макет каталогу скульптур. Макет збережено в форматі 

PDF і підготовлено для друку в типографії. 

 

 

 

__________________                                              __________________ 

           (дата)                                                                                                                   (підпис) 



 

 

Змін
. 

Аркуш № докум. Підпис Дата 

Розробив 

Перевірив 

Затвер. 

Н. контр. 

Літ Аркуш Аркушів 

Розробка каталогу скульптур 

Миколи Мазура  

в м. Хмельницькому  

 

Н 4       63 

Яцишина А.Ю. 

Рецензент 

ХНУ, гр. ГДР-18-1 

 

Рецензент Єрьоменко Н.Ю. 

Петращук С.А. 

Петращук С.А. 

Базилюк Е.В. 

ДРДЗ. 2019044.01.25.ПЗ 

 ЗМІСТ 

Вступ ............................................................................................................ 5 

1 Обґрунтування вихідних даних до проектування каталогу ................................. 7 

1.1 Характеристика каталогу .................................................................................. 7 

1.2 Аналітичне дослідження вимог до дизайну проектування каталогу ..........11 

2 Ретроспектива теми ................................................................................................ 19 

2.1 Історичний огляд ретроспективи дизайну каталогу .................................... 19 

2.2 Огляд досягнень відомих художників-графіків і дизайнерів з художнього 

оформлення макету каталогу ......................................................................... 22 

3 Творча розробка дизайну каталогу ....................................................................... 26 

3.1 Вибір та обґрунтування концепції дизайну каталогу .................................. 26 

3.2 Розробка варіантів творчих ідей .................................................................... 35 

3.3 Обґрунтування розробки головної ідеї дизайну каталогу ........................... 50 

Висновки .................................................................................................................... 52 

Перелік джерел посилання ....................................................................................... 53 

Додаток А Готовий продукт верстки каталогу ....................................................... 55 

Додаток Б Презентаційні планшети ........................................................................ 58 

 

 



 
 

 
5 

ВСТУП 

Актуальність теми. У нашому місті є багато талановитих художників, 

скульпторів, і кожен має свою історію а також каталог своїх робіт. Саме тому 

було вирішено розробити новий каталог для Миколи Мазура, щоб він відповідав 

новим тенденціям дизайну та був більш цікавий для молоді. 

Створення поліграфічної продукції є актуальним адже, це розширить 

світогляд різних людей, приверне увагу до скульптур Миколи Мазура, відкриє 

основну інформацію поданих об’єктів, надати візуальне зображення. Також 

сприяє ефективному розвитку туризму, збільшивши їх потік у місті 

Хмельницький.  

Головна функція будь-якого каталогу, проінформувати аудиторію про 

пропоновані товари або послуги. Що стосується дизайну рекламного каталогу, 

при його розробці упор робиться на незвичайність і привабливість матеріалів. 

Особливо важливі добротні та якраві ілюстрації, а також необичні 

оформлювальні прийоми. 

Мета дипломної роботи – розробка каталогу скульптур Миколи Мазура в 

місті Хмельницькому. 

Для досягнення поставленої мети необхідно було вирішити наступні 

завдання: 

1. Вибрати та обґрунтувати концепцію дизайну каталогу. 

2. Розробити варіанти творчих ідей, пошук джерела творчості. 

3. Розробити графічний стиль оформлення об’єкту проектування: 

створити модульну сітку, підібрати шрифти та їх розміри для основного тексту, 

заголовків та додаткового тексту, створити та редагувати фотографії скульптур 

Миколи Мазура в місті Хмельницькому. 

4. Створити електронний макет каталогу. 

Методи дослідження: відповідно до мети і завдань в роботі використано 

ряд взаємопов’язаних методів дослідження, таких як: загально-науковий, 
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системно-історичний і порівняльно-історичні методи для вивчення теоретичного 

та візуального матеріалу, формулювання актуальності, метод композиції, метод 

комп’ютерного проектування при створенні дизайну каталогу. 

Засоби дослідження: комп’ютерні програми та графічні редактори, Adobe 

Indesign, Microsoft Office Word, Adobe Photoshop, Figma та графічний планшет. 

Структура й обсяг роботи. Дипломна робота складається з 

пояснювальної записки, графічної частини з 6 планшетів розміром 600 х900 мм 

та електронного макету каталогу в форматі PDF 

Пояснювальна записка виконана на 63 сторінках друкованого тексту, 

містить 28 рисунків, 2 додатки та список використаних джерел з 20 

найменувань. 
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1 ОБГРУНТУВАННЯ ВИХІДНИХ ДАНИХ ДО  ПРОЕКТУВАННЯ 

КАТАЛОГУ 

1.1 Характеристика каталогу 

 

Сучасна реклама почала розвиватися після закінчення винаходу 

друкованого преса. Це стало величезним кроком для промисловості маркетингу. 

Завдяки друкованим пресам можна було створювати великі тиражі оголошень. 

Засновником сучасної реклами прийнято обчислювати Теофраст Рондо, а 

першою компанією, що спеціалізується на рекламі - засновану в 1842 році 

компанію американця Волні Палмера. 

Величезним успіхом користувалася та користується соціальна реклама. 

Перший приклад такого роду - плакат Джеймса Флегга "ти потрібен 

американській армії", створений у 1917 році. Пізніше схожий плакат з'явився й у 

радянському альянсі. 

Основне завдання сучасної реклами є залучення клієнтів до товару чи 

послузі, щоб розширити прибуток. 

Існують і другорядні функції реклами, наприклад: 

– підвищення попиту;  

– позиціонування послуг і товарів на ринку;  

– піар переваг та якостей продукту для споживачів;  

– підтримання та створення іміджу та імені компанії на ринку;  

– підвищення присутності продукту на ринку;  

– створення та пошук каналів збуту продукції. 

Основна функція реклами, економічна тому як би продавці послуг і 

виробники красиво не піар свій товар, головна мета - продати. Завдяки тому що 

реклама створюється, читач на неї реагує і бачить її, відбувається економічний 

розвиток багатьох бізнесів, в тому числі і друкованої продукції.  

Незважаючи на те що будь-яка споживча реклама в першу чергу вважає 

своїм обов'язком продати товар, вона має і другу мету: сформувати у людей 
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звички та уподобання. Саме це допоможе їм надалі успішно поширювати свій 

бізнес. Якщо людина привикне на сніданок їсти каші, то виробники зможуть 

йому продати більше готових сніданків, на заварювання яких йде лише п'ять 

хвилин.  

Підприємці створюють в рекламі образ успішної людини. До цього ідеалу 

прагнуть багато. Адже подумайте, кожен хоче бути здоровим, щасливим, 

розумним і красивим. А саме таке уявлення і створюється про людей, які 

рекламують товари. 

Рекламний каталог - це відмінна можливість просування товарів та послуг 

компанії. Завдяки високій якості поліграфії, яскравому дизайну, настирності та 

ненав'язливості він не втрачає своєї ефективності, незважаючи на догляд більшої 

частини рекламних інструментів в онлайн. І одне не виключає іншого – 

поліграфічне видання може гармонійно доповнити інтернет-версією. 

Існують різні види рекламних каталогів та загальні рекомендації з 

розробки дизайну, підготовки макета до друку та після друкарської обробки. З 

нашого матеріалу ви дізнаєтеся про нюанси виготовлення рекламних каталогів 

та переваги їх використання як маркетинговий інструмент (рис.1.1). 

 

Рисунок 1.1 – Після друкарська обробка 
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Одним із популярних інструментів, за допомогою якого компанія 

взаємодіє зі своїми потенційними клієнтами, є рекламний каталог. І це не дивно, 

оскільки він є дуже ефективним [1].  

Реалізація товарів через каталог мають декілька плюсів, інформативність, 

потенційний клієнт отримує багато інформації та можливість оцінити товар 

оглянувши його. Завдяки періодичному випуску каталогу з додаванням новинок 

асортименту інтерес клієнтів до торгової марки не падає.  

Також ненав'язливість грає велику роль, покупка товару через каталог 

дозволяє уникнути дискомфорту, який часто виникає від надмірної уваги 

продавців у магазині. Коли каталог, наприклад, з одягом чи косметикою, 

потрапляє до жіночої компанії, то ймовірність того, що замовлення буде 

оформлено, збільшується у кілька разів.  

Цим способом реалізації продукції користуються багато мережеві 

підприємства.  

Каталог в друкованому та електронному варіанті важливі, тому сьогодні 

багато людей вважають за краще робити покупки через Інтернет, друковані 

рекламні продукти користуються великою популярністю. Якісно виконане 

видання це стосується паперу, ілюстрацій зможе залучити будь-якого споживача. 

Рекламний каталог товарів має такі плюси:  

– цільова спрямованість на клієнтів, зацікавлених у продукції;  

– інформація про товар стиснута, але при цьому вичерпна;  

– виділення переваг кожної одиниці продукції та співпраці з 

компанією;  

– акцентування уваги покупця на конкретному товарі;  

– доступність поширення та вартості друку;  

– підвищення якості обслуговування покупців;  

– відсутність необхідності у консультуванні щодо переваг та 

характеристик послуг чи товарів. 
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Якщо правильно працювати з каталогом, то можна постійно 

підживлювати інтерес з боку споживачів, забезпечити міцний зв'язок з ними, 

підтримувати попит на послуги та акцентувати увагу покупця на вигідних 

умовах компанії [2]. 

Рекламний каталог є багатосторінковим друкованим виробом з 

ілюстраціями, це може бути брошура або скріплені між собою за допомогою 

спеціальної папки-швидкозшивача замінює обкладинку на окремі аркуші. Це 

дозволяє легко оновлювати каталоги за потребою, навіщо нові листи 

відправляються контрагентам, а старі вилучаються. 

Найчастіше рекламний каталог містить аркуші формату А4 чи 

наближеного щодо нього. Однак не рідкість і менш габаритні вироби. 

До всіх рекламних друкованих видань, у тому числі каталогів, застосовані 

такі правила, для того щоб передати рекламну ідею, необхідно використовувати 

найоптимальніший спосіб без згадки відомостей, що не належать до товару, 

оскільки це негативно позначається на ефективності каталогу. 

У рекламному каталозі все має бути на найвищому рівні (поліграфічне та 

художнє оформлення), інакше читач сприйматиме його як макулатуру, а низька 

якість асоціюватиметься з продукцією та компанією рекламодавцем. Потрібно 

розуміти, що від поганого рекламного каталогу, буклету, проспекту або листівки 

може бути набагато більше шкоди, ніж від їхньої повної відсутності. 

Переваги продукту слід демонструвати не в одному місці видання, а в 

кількох, причому так, щоб це було щоразу по-новому та відповідно до інтересів 

споживача, буклети з проспектами мають бути розроблені та складені так, щоб 

покупець міг наочно побачити можливості представленого товару. 

Розташування рекламної інформації має бути звичним для покупців, 

тобто зверху вниз, або зліва направо. Рекламний каталог із новими товарами має 

з'являтися раніше, ніж продукція опиниться над ринком. В цьому випадку він 

буде набагато ефективнішим, адже головним його завданням є ознайомлення 

покупця з новинками. 
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При випуску серійних рекламних друкованих видань, наприклад, 

проспектів, листівок, плакатів, буклетів, де демонструється той самий товар, 

розрахованих на цільову аудиторію, треба подбати про те, щоб вони мали 

композиційне єдність і подібний зовнішній вигляд. Таким чином, вдасться 

досягти накопичення у покупця окремого рекламного ефекту [3]. 

 

1.2 Аналітичне дослідження вимог до дизайну проектування каталогу 

 

Каталог - це перелік товарів, які продає або виробляє певне підприємство, 

організація або кілька підприємств, що супроводжується зображеннями та 

коротким описом, а також інформацією про умови купівлі технічний каталог має 

більш детальний опис. 

Дизайн каталогу потрібен для того щоб вивчити інформацію, яка повинна 

там бути, підбір та обробка фотографій, також розробляється спільний 

сторінковий план, при розробці каталогу розробляє кілька ескізних варіантів, 

обкладинки та розвороту каталогу, для того щоб ви змогли вибрати найбільш 

підходящий дизайн вашого каталогу за шаблоном якого буде верстатись весь 

каталог (рис.1.2). 

 

Рисунок 1.2 – Готовий надрукований каталог 
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Верстка – процес формування сторінок. Суть процесу — розміщення 

текстового та ілюстративного матеріалу на сторінках або смугах, що відповідає 

певним технічним та естетичним вимогам та критеріям, за спеціальними 

правилами та вказівками замовника.  

При використанні вже існуючого каталогу, на основі якого необхідно 

згорнути новий каталог, або це зарубіжний каталог і необхідно зробити такий же, 

але потрібною вам мовою, необхідно надати вихідні файли даного макета 

каталогу, або макет каталогу в pdf. Після закінчення верстки каталогу та 

затвердження, макет каталогу готується для друку згідно з наданими технічними 

вимогами. 

З першого погляду рекламний каталог може бути хаотичним і простим 

друкованим виданням. Проте насправді саме його верстка є стандартизованою і 

структурованою. Далі розглянемо основні елементи рекламного каталогу, які 

лягають основою його дизайн-макета. 

Якщо говорити не про значущість, а логічний порядок, то почати слід із 

змісту, що йде на самому початку каталогу. Варто зазначити, що у рекламному 

виданні є головним робочим розділом, на відміну іміджевих чи періодичних 

журналів, у яких виконує ознайомлювальну функцію. Зміст має бути таким, щоб 

читач розумів принцип рубрикатора, поділу та розміщення продукції. При його 

прочитанні має бути зрозуміло, якого розділу слід звернутися. Таким чином, 

розробці внутрішнього дизайну рекламного каталогу необхідно приділити 

особливу увагу. 

У рекламному каталозі має бути помітним кожен розділ, тому часто 

використовуються розвороти з великими фотографіями або залиті суцільною 

плашкою. Якщо у виданні є кольоровий рубрикатор, заливку рекомендується 

робити відповідно до рубрики. Це дозволить читачеві швидко орієнтуватися у 

каталозі та знаходити потрібний розділ [4]. 

Це основна частина рекламного каталогу (80-90%). Це може показатися 

нудним, однак треба враховувати, що це інструмент для постійного 
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користування, тому він насамперед має бути зрозумілим, зручним та добре 

організованим. Спільно з менеджерами з продажу та роботи з клієнтами слід 

подумати над тим, які важливі параметри необхідно вказати в описі товарів. Далі 

роботу виконуватимуть вже дизайнери, які запропонують зрозумілу та зручну 

для користувача верстку, при цьому вона може бути і не зовсім креативною. 

Інфографіка є дуже важливим моментом, особливо коли відбувається 

перевипуск каталогу. Відкриваючи суцільний розворот із товарами, покупець 

одразу побачить пункт «Розпродаж» або «Новинки».  

Інфографіка дозволяє структурувати інформацію, замінювати блоки 

непотрібних елементів чи описів. Головне, заздалегідь обговорити поняття та 

категорії, які потрібно відобразити у графічному вигляді. Це зробить рекламний 

каталог ще зручнішим, а отже, і ефективним, оскільки товари та послуги будуть 

продаватися краще.  

Не потрібно сприймати каталог як простий збірник описів товарів, адже 

він є свого роду «представником» бренду та компанії. Його головне завдання – 

зацікавити покупця та підштовхнути його до покупки. Перш ніж розпочинати 

розробку та виготовлення рекламного каталогу, необхідно визначитися з його 

типом, адже він повинен відповідати вимогам вашого бізнесу.  

Головне правило рекламного каталогу, якого потрібно дотримуватися, – у 

виданні мають бути зазначені актуальні ціни на товар та знижки, що діють, які 

нерідко обмежені часом. Це необхідно для того, щоб покупець мав достовірну 

інформацію про товари компанії, а також стимуляції його купівельної активності. 

Як правило, такі видання використовують великі продуктові магазини для того, 

щоб залучити споживачів із найближчих районів [5]. 

Після визначення типу каталогу потрібно переходити до розробки 

концепції дизайну. Потрібно пам'ятати про те, що каталог є представником 

вашого бренду, тому необхідно прийнято до уваги його позиціонування, а також 

відобразити його у змісті та дизайні. Розробляючи оформлення, слід спиратися 

на готові константи вашого фірмового стилю. Причому йдеться не лише про 
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колір, а й про шрифт. Можна надихнутись елементами дизайну сайту та 

придумати щось цікаве та своє. 

Після визначення стилю, можна переходити до композиції. Слід накидати 

зразкове розташування основних елементів, а краще, якщо у вас буде кілька 

варіантів, щоб вибрати найбільш відповідний і відповідний вимогам проекту. 

Крім того, потрібно продумати обкладинку каталогу (не менше двох варіантів).  

Необхідно дотримуватись правила - не варто використовувати занадто 

багато інформації в каталозі, інакше покупець не зможе сфокусувати увагу на 

одному товарі. Коли дано дуже докладний опис продукту із зазначенням всіх 

дрібниць, його буде складно читати, воно стомить навіть найприскіпливішого 

споживача. Тому головною умовою є легкість читання (рис.1.3). 

            

а)                                                           б) 

Рисунок 1.3 – Невдалий і вдалий приклад каталогу  

 

Тепер можна переходити до підготовки фотографій. Вони повинні бути 

якісними, тобто високої роздільної здатності, щоб після друку не було видно 

жодного квадратика (пікселя). 

Якщо використовувати для каталогу зображення низької якості, це 

негативно позначиться на його зовнішньому вигляді, отже, враження про 

видання погіршиться, продажі впадуть. Все це погано позначиться на репутації 

бренду та компанії. У деяких випадках фотографії несуть більше корисної 
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інформації, ніж текст, однак використовувати їх потрібно правильно, щоб не 

перевантажити макет [6]. 

Перш ніж відправляти рекламний каталог до друку, необхідно перевірити 

його на наявність помилок, помилок. Якщо їх помітить читач, то враження про 

вашу компанію можна зіпсувати. Важливим моментом є відповідність зображень 

та описів до них. Ну і, звичайно, вся інформація в каталозі повинна бути 

достовірною. 

Перед тим, як каталог буде відправлений в тираж, слід надрукувати 

пробний екземпляр. Це дозволить визначити недоліки і виправити їх. Наприклад, 

не завжди картинка, яка добре виглядає на екрані, так само виглядає і на папері. 

Можуть змінитися кольори. Своєчасна корекція наявних недоліків дозволить 

отримати каталог відмінної якості. 

Каталог виглядає як ілюстроване багатосторінкове видання, ретельно 

структуроване на розділи та рубрики з метою полегшення пошуку необхідної 

споживачу інформації. Найчастіше він містить докладний опис стратегії 

компанії, товарів, послуг з фотографіями, цінами та характеристиками. 

Головна особливість будь-якого каталогу є класифікація вмісту за 

певними ознаками. Іноді каталогом називають не тільки багатосторінкове 

видання, де сторінки скріплюються методом безшвейного скріплення, пружиною 

чи скріпками, це може бути навіть пачка листівок у папці [7]. 

Каталоги поділяються на інформаційні та презентаційні (іміджеві). 

Завданням інформаційного видання є інформування покупця про продукт, 

наприклад, технічні каталоги для фахівців. Найчастіше в їх оформленні 

використовується лаконічний дизайн та мінімум графічних елементів. 

Рекламні, виставкові та презентаційні каталоги передбачають креативні 

дизайнерські рішення для вираження цінності та сутності бренду, передачі 

клієнтові потрібного враження про компанію. 

Хороший каталог повинен привертати увагу дизайном, мати зручний 

формат, його зміст має бути інформативним та читабельним. Якщо потенційному 
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замовнику або споживачу легко знайти цікавий для нього розділ, інформацію 

щодо певного товару, він без зусиль орієнтується в рубрикаторі - каталог вдався. 

Оформлення каталогу - відповідальне завдання, що вимагає ретельної 

підготовки: розробки концепції, структури, наповнення обкладинки і сторінок.  

Перш, ніж зробити каталог, необхідно розробити логічну послідовність 

елементів, вибудувати дерево каталогу і його зміст. 

Особлива увага приділяється фотозйомці товарів. Професійні рекламні 

фото створюють привабливий образ продукту, будуть стимулювати клієнтів 

прочитати опис і схиляти до рішення купити товар або скористатися послугами. 

Тому важливо зробити всі зображення для каталогу яскравими і 

виразними. Відібрані фото необхідно ретельно обробити: виконати ретуш, 

корекцію, масштабування. Дуже важлива достовірність кольорів, особливо якщо 

це каталог одягу або косметики. 

Підготовка текстової складової. Інформація повинна бути максимально 

короткою, але розкривати всі особливості і конкурентні переваги продукції [8]. 

Наступний етап - це вибір оптимального розміру і кількості сторінок 

друкованого видання. Для каталогу краще вибрати середній формат, щоб його 

було зручно переглядати в будь-яких умовах - вдома, в поїздках або на роботі. 

Найбільш поширені три розміри  це євро 100х200 мм, А5 148х210 мм та А4 

210х297 мм. Кількість сторінок (рис.1.4) повинна бути кратна двом при кріпленні 

на пружину або термобіндер, а кратна чотирьом при кріплені на скобу.  
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Рисунок 1.4 – Розміри та види кріплення каталогу 

 

Не останнім за важливістю є і вибір паперу для друку каталогу. Від якості 

паперу і друку залежить гідний зовнішній вигляд і термін служби виробу. 

Обкладинка зазвичай друкується на більш щільному папері, ніж основний блок. 

Щільність паперу для основного блоку 90-150 г/м2, для обкладинки - 180-250 

г/м2. Для підвищення зносостійкості застосовуються спеціальні технології: 

ламінування, лакування тощо (рис.1.5). 

              

Рисунок 1.5 – Щільність паперу на різних виробах 
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На основі обраної концепції, готових текстів, візуальних матеріалів 

(ілюстрацій) розробляється дизайн каталогу продукції. Продумуються 

композиція і колірне рішення, підбираються шрифти. Щоб грамотно оформити 

каталог, слід правильно витримати баланс креативу та інформаційної складової. 

Типографіка - основа читабельності рекламного або торгового каталогу та 

заручини успіху. Завдання дизайнера – підібрати стилі заголовків, шрифти та 

охайно розмістити текстові блоки. Потрібно знати основні правила типографіки, 

щоб не заважати творчості фахівця чи грамотно критикувати роботу дизайнера-

початківця. Чим простіший і читабельніший шрифт, тим краще. Не 

рекомендується використовувати більше двох шрифтів у тексті. Якщо ви 

вирішили змішати шрифти, то вони повинні бути максимально контрастними, а 

висота їх малих літер приблизно однакова [9]. 

При верстці каталогу потрібно керуватися розташованим матеріалом і 

поставленими на підготовчому етапі завданнями. Наприклад, для товстого 

каталогу передбачте внутрішні поля ширше. Абсолютно всі ілюстрації повинні 

бути відмінної якості, з високою роздільною здатністю, переведені в колірну 

модель CMYK. 

При розробці макета каталогу важливо зберігати баланс і не 

перевантажувати його зайвими елементами декору, краще залишити більше 

вільного простору, навіть якщо ви обмежені кількістю сторінок при великому 

обсязі тексту. 

Найпоширеніша помилка - це бажання заощадити на друці сторінок, але 

зробити «по-багатому», перенаситивши композицію всілякими елементами. 

Пам'ятайте, саме вільний простір полегшує сприйняття інформації, не 

переобтяжений дизайн виглядає легко і витончено. 
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2 РЕТРОСПЕКТИВА ТЕМИ 

2.1 Історичний огляд ретроспективи дизайну каталогу 

 

У каталогу досить цікава історія. Вважається, що роком його винаходу є 

1872 р. Американець Аарон Монтгомері придумав новий метод реалізувати 

товар, що залежав на його складах. Він склав повний список наявної продукції та 

розіслав цей список своїм потенційним замовникам. Дивно, але незабаром 

товарів у магазині Монтгомері не було.  

Саме тоді торговці усвідомили, наскільки результативною є каталожна 

система продажів, і потроху почали впроваджувати у свою практику подібні 

розсилки. 

У давнину люди всюди застосовували подібні повідомлення, які люди 

зазвичай подряпували або малювали на кам'яних скелях або на стінах жахлів.  

Цехові статуї раніше середньовіччя свідчать про походження університету 

глашатаев і гінців. У завдання глашатаїв входив збір інформації з населення – 

прийом заяв щодо отримання необхідних товарів, шляхом оголошення 

подальшого повідомлення: «Якщо хтось потребує продажу чогось, він повинен 

повідомити про це глашатому, який затверджувався графським намісником».  

Для будь-якого подібного оголошення, яке було прийнято називати 

«криками», існував спеціальний текст, спеціальна мелодія і навіть певна 

тональність і тембр голосу.  

На дерев'яній чи кам'яній пластині робітники вирізали малюнки чи тексти 

і вже з неї копіювали дані на папір. Варто відзначити, що виникнення в гравюрах 

зображення навпаки рекламованого товару було в першу чергу обумовлено тим, 

що безграмотне населення, яке в ті часи становило безліч покупців, не могло 

прочитати вибиті на папері слова і для них наявність наочних позначень була 

потребою [10]. 

Динамічне становлення соціуму змусило людей гостро відчувати потребу 

в інформації та її своєчасній доставці. Цим же обумовлено походження нових 
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професійних спеціалізацій: у Англії- ньюсмени, у Франції- нувеллісти, в Італії - 

новеланти тощо, через деякий час ці експерти ставали робітниками різних 

рекламних бюро. Говорячи про становлення друкованої промисловості 

неможливо не помітити, що справжнім проривом став перший друкарський 

верстат Йоганна Гуттенберга.  

Ранній етап розвитку каталогу відрізняються від теперішніх тематикою і 

стилістикою, проте вони мають фундаментальне значення для подальшого 

розвитку каталогів. Перші відомі нам каталоги датуються добою Середньовіччя, 

які появилися у Південній Європі. Зокрема, в Італії 1203 році каталоги грали 

роль ідентифікації громадян міста. Римляни додавали в каталог вигуки, що 

належали представникам у сфері обслуговування. Він являв собою дерев’яну 

дошку, на якій вирізались дані: тексти, малюнки. Даний каталог мав назву 

«Вигуки Риму», в нього входило 192 вигуки. 

У епоху Відродження каталог почав удосконалюватись. Італія була 

першопочатківцем цієї епохи, а згодом в 1320 році цю тенденцію перехопила 

Франція. Гійом де Вільнев видав каталог із назвою «Вигуки Парижа», а згодом 

вийшов каталог «Вигуки Лондона» з подібним наповненням. 

Епоха пізнього Відродження значно відрізняється від попередніх у зв’язку 

із винаходом Йоганна Гутенберга (друкарського верстака у 1440 році). Почали 

випускатись друковані каталоги. Німеччини Йоганн Мюллер був першим, хто 

скористався винаходом даного діяча, він видав список спеціалізованої продукції, 

яка була в нього друкарні. У цей каталог входили книги, які вже були випущені і 

ті, що тільки готувались до друку [11]. 

У західній частині Європи з'являється величезний друкований ринок, 

внаслідок чого в рази зростає суперництво між виготовлювачами, що у свою 

чергу породжує нові й нові досягнення друкованої промисловості (рис.2.1). 

У 1498 р. виникає 1-й офіційно визнаний у світі каталог: Альд Мануцій 

друкує каталог 15 перших випущених ним книг із зазначенням цін. 
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Рисунок 2.1 – Каталог 1951 р. 

 

На епоху Модернізму припадає розквіт торгівлі каталогів – початок ХХ 

століття. У ті роки майже 300 компаній в найбільших містах Росії: Санкт-

Петербурзі, Москві, ,Нижньому Новгороді, тощо, торгували товарами поштою 

за допомогою каталогів. Більше 9 млн. жителів 140-ка мільйонної Росії воліли 

робити покупки за допомогою каталогів. Не дивлячись на тяжкі часи для 

Радянського Союзу, в період Другої світової війни, лише деякі прибічники 

подібного виду торгівлі («Посилторг», «Насіння поштою» і «Книги поштою») 

все-таки продовжували розповсюджувати товари за допомогою каталогів [12]. 

Епоха Постмодернізму описана швидким розвитком новітніх технологій, 

який посприяв створенню 3D каталогів. На сьогодення вони займають помітне 

місце. Зокрема, Н.В. Вараксіна – зав. відділу науково-технічного забезпечення та 

впровадження комп’ютерних технологій працювала над створенням галузевої 

наукової бібліотеки, що являла собою 3D каталог. 

Найсучасніший варіант каталогів на сьогоднішній день являється 

«інтернет каталоги», створення такого каталогу, має на увазі собою виробництво 

мультимедійного продукту, який ідеально підходить для різних цілей. Їм можна 



 
 

 
22 

користуватися як додатком до вже існуючої друкованої версії, так і окремим 

продуктом, який можна поширювати на дисках від компанії або фірми. 

         

2.2 Огляд досягнень відомих художників-графіків і дизайнерів з 

художнього оформлення макету каталогу 

 

Герт Думбар — чи не найвідоміший сьогодні у світі голландський 

дизайнер. Випускник Гаазької академії у 1960-х, він потім навчався у 

Королівському коледжі мистецтв у Лондоні, а у 1980-х роках навіть очолював 

там відділення графічного дизайну. Читає лекції у найкращих європейських та 

американських академіях з дизайну. У тій же Англії у 1987-1988 роках був 

президентом Асоціації дизайнерів та арт-директорів. Міжнародних регалій у 

нього теж не порахувати. Досить згадати «золотий олівець» British Design&Art 

Direction, який він присудив двічі, – єдиний випадок в історії цієї 

найпрестижнішої нагороди [13]. 

У 1997 році Думбар заснував дизайнерську студію, якою держава, без 

прикрас, зобов'язана своїм сучасним виглядом. Голландські залізниці, 

голландська пошта, голландська поліція, ціла низка національних і 

транснаціональних корпоративних будівель, амстердамський Рейксмузеум і 

навіть клініки носять зараз друк фірмового жанру від Studio Dumbar – 

блискучого, непередбаченого і по-голландськи обережного одноразово. 

Студія Dumbar – впливове голландське дизайн-агентство з багатою 

спадщиною. Проекти, виконані студією, допомагали формувати не лише 

голландський, а й міжнародний дизайн упродовж понад чотирьох десятиліть.  

Студія Dumbar була заснована Гертом Дамбаром у 1977 році в Гаазі. У 

2003 році студія переїхала до Роттердама, після відходу Герта Дамбара творче 

керівництво взяв на себе Мішель де Бур. 2011 року Ліза Енебейс стала третім 

креативним директором студії. Студію також очолюють Том Доррестейн, 

директор зі стратегії з 2005 року, та Ваутер Діркс, виконавчий директор із 2016 
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року. У 2016 році студія увійшла до складу Dept, цифрового агентства з більш 

ніж 1500 фахівцями у 11 країнах [14].   

Разом із ребрендингом іміджевий каталог одного із найстаріших музеїв 

Європи був розроблений Studio Dumbar. Великі розвороти, класична друкарня, 

брендові елементи, фірмові кольори – все відсилає нас до «Золотого віку» 

голландського мистецтва (рис.2.2). 

 

Рисунок 2.2 – Каталог Королівської галереї Мауріцхейс 

 

Ще один цікавий кейс одночасно зі сфери музеїв та дизайну. Typeforce 2 – 

це одноразовий каталог топографічного мистецтва та оригінальний провідник з 

експозиції [15]. 

Кожен розділ каталогу за задумом авторів із підтримкою кольору передає 

спеціальну емоцію. Починаючи з першого контакту з каталогом, ми стикаємося з 

цілою купою фішок від обкладинки до розміщення інформації та друкарні  

(рис. 2.3). 
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Рисунок 2.3 – Каталог Typeforce 2 

 

Щороку дизайнерська фірма Firebelly випускає каталог, що включає 

роботи всіх художників, що виставлялися у «підшефній» галереї Typeforce. При 

цьому каталог Typeforce часом так дивно виконаний, що сам може зійти за витвір 

мистецтва.  

У третьому виданні Typeforce дизайнери досягли абсолютно нових висот, 

поєднавши звичайні історичні рішення з новими способами. Розкішна друкарка, 

кам'яні форми для тиснення ручної роботи доповнені блиском золотої фольги.  

Крім металевих і флуоресцентних кольорових вставок, друкарі 

використовували три різних мікси CMYK для того, щоб переконатися, що 

кольори будуть однаковими на різних типах паперу.  

У книзі вміщені фотознімки з відкриття, а ще всі без винятку роботи 

художників, представлених на експозиції.  

Для нумерації сторінок, вказівки імен художників та найменувань їх робіт 

використано спеціально розроблений шрифт [16]. 
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Друкарські та дизайнерські рішення, доктрина та чудова увага до деталей 

при ручному виробництві, служать тому, щоб надихати та кидати виклик 

дизайнерам та художникам, пишуть Firebelly (рис.2.4). 

    

 

Рисунок 2.4 – Каталог з роботами художників 
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3 ТВОРЧА РОЗРОБКА ДИЗАЙНУ ОБ’ЄКТІВ ПРОЕКТУВАННЯ 

3.1 Вибір та обгрунтування концепції дизайну 

 

Реалізація каталогів – це блок робіт, які не обмежуються дизайном. Для 

того, щоб багато смугове видання не тільки подобалося замовнику, але й 

виконувало покладені на нього функції, необхідно пройти кілька етапів 

підготовки, підключити до проекту різнобічну команду і зробити серйозну 

роботу. Тому перший етап виробництва каталогів - це часто блукання в темряві в 

пошуках ідеального (компромісного) рішення. Для того, щоб підготовка пройшла 

успішно, значуща плідна спільна робота замовника і дизайнера.  

Доктрина друкованого каталогу – це найбільший і творчий вид робіт з 

розробки каталогів.  

У концепції каталогу поєднуються його тема, жанр, ідея та сприйняття 

одержувачем/покупцем. Доктрина для подальшого дизайну та верстки каталогу – 

це план твору. Отже доктрина каталогу описується словами. Із замовником 

узгоджується саме текстовий виклад видання із зображеннями, що відображають 

суть ідеї.  

Концепція – сукупність або система поглядів на ті чи інші процеси 

творчості, спосіб їх розуміння. Oсновна ідея будь-якої теорії – концепція. 

Термін «концепція» застосовують для відмітки креативного задуму в дизайні 

певних об’єктів. 

Дизайн-концепція – начерк того, як повинна виглядати готова продукція, 

зробити його потрібно швидко, це не повноцінний макет. Концепція створюється 

вже після затвердження прототипу. Прототип демонструє структуру сторінки, а 

концепція показує, як сайт буде виглядати в результаті роботи [17]. 

Відштовхуючись від обраної доктрини працювати буде легше всім: 

редактору, дизайнеру, верстальнику. Навіть адміністратору з друку каталогу. 2-й 

етап: створення образу каталогу. Детальний зміст видання з викладом будь-якого 
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розділу та необхідним матеріалом для верстки (тексти, фотографії, графіки, 

таблиці). Це також текстовий документ, по суті «дерево» видання.  

Структура розробляється колективно із замовником для будь-якого 

видання. У разі структури для листових виробів (буклети, ліфлети) – 

розподіляється інформація для будь-якої лінії/стулки. На цьому етапі виявляється 

необхідність додаткових робіт: написання або редагування текстів, що 

надаються; зйомка чи покупка зображень, малювання об'єктів чи карт. Оригінал-

макет каталогу, на цьому етапі виникає перший візуальний образ майбутнього 

каталогу [18].  

Дизайнери розробляють кілька типових блоків видання за допомогою 

узгодженої доктрини та структури. Це головний етап виробництва каталогів, 

оскільки оригінал-макет – це вже реальний каталог, що виник у результаті 

попереднього блоку робіт.  

Оригінал-макет каталогу – зразок стандартного розвороту верстки 

видання. Розробляється кілька базових розворотів – текстовий, західний, з 

графіками чи фотографіями. На базі оригінал-макету каталогу виконується 

подальша робота з верстки виробу. У зразку затверджуються всі основні 

елементи: колірні рішення, оформлення заголовків, шрифти для всіх блоків 

тексту, нумерації, основного тексту та розміщення фотографій. 

Починати роботу рекомендується з класифікації візуальної інформації та 

розмітки – це тактика розробки дизайну. Фахівці використовують модульну сітку. 

Так називають зразок розташування графічних елементів на сторінці. Залежно 

від ідеї дизайнера та цільового призначення каталогу, модульна сітка може бути 

найрізноманітнішою, але саме вона є запорукою цілісності композиції. Дизайн-

проект каталогу завжди розробляється у фірмовому жанрі організації, якщо 

такий є. Завдяки цьому формується зорове і смислове цілісність інформації, що 

виходить від фірми. Покупець швидше і простіше розпізнає і запам'ятовує бренд 

в умовах поточної високої конкурентної боротьби [19].  
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При розробці дизайну сторінок каталогу продумуються стилістичні та 

композиційні рішення подачі інформації – тексту та ілюстрацій, інфографіки: 

таблиць, діаграм та графіків, колірне рішення смуг, вибір шрифтів основного 

тексту, заголовків та розділів. Виразна нумерація сторінок з підписами рубрик та 

розділів, контакти (телефони та адреси) для звернення клієнта до компанії, - 

неодмінні.  

Друкарня - основа читабельності рекламного чи торгового каталогу та 

запорука тріумфу. Завдання дизайнера – підібрати жанри заголовків, шрифти та 

старанно помістити текстові блоки. Вам не завадить знати основні правила 

друкарні, щоб не заважати творчості експерта або грамотно засуджувати роботу 

дизайнера-початківця.  

Чим простіше і читабельніший шрифт, тим краще. Не рекомендується 

застосування більше ніж 2 шрифти у тексті. Якщо ви вирішили змішати шрифти, 

то вони повинні бути максимально контрастними, а висота їх малих літер 

приблизно ідентичною. Довжина рядка 45-75 вважається нормою, правда ГОСТ 

рекомендує 60 символів.  

Оформлення каталогу товарів при верстці каталогу потрібно керуватися 

матеріалом і поставленими на підготовчому етапі завданнями. Наприклад, для 

товстого каталогу передбачте внутрішні поля ширше. Звичайно всі ілюстрації 

повинні бути чудової якості, з високою роздільною здатністю, переведені в 

колірну модель CMYK.  

При створенні макету каталогу важливо зберігати баланс і не 

перевантажувати його зайвими елементами декору, краще залишити більше 

вільного місця, навіть якщо ви обмежені кількістю сторінок при великому обсязі 

тексту. Найпоширеніша помилка - це бажання заощадити на пресі сторінок, але 

зробити «по-багатому», перенаситивши композицію всілякими елементами.  

Саме  вільний простір полегшує сприйняття інформації, не 

перевантажений дизайн виглядає легко та вишукано. Дизайн обкладинки 

каталогу при розробці каталогу товарів дизайн обкладинки має велике значення.  
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Обкладинка - це «обличчя» каталогу, вона формує початкове судження 

про каталог. Тому до її розробки варто підходити серйозно. Щоб викликати 

інтерес і привернути увагу, в доктрини оформлення обкладинки мусить бути 

закладена унікальна чи креативна ідея, тісно переплітається з ознаками 

фірмового жанру.  

Небажано перевантажувати обкладинку каталогу зайвою інформацією, 

щоб вона легко розумілася. Залежно від призначення дизайн обкладинки 

каталогу може бути як яскравим, так і обережним. Якщо вам здається, що 

каталог із мирним та ненав'язливим дизайном обкладинки не матиме тріумфу, це 

не так.  

Поліграфічне видання, яке містить список продукції та служб з їх 

викладом, властивостями, графічними зображеннями, цінами та/або іншою 

довідковою інформацією, прийнято називати каталогом. Дизайн каталогу - 

невід'ємна частина графічного зразка фірмового жанру організації. Дизайн 

каталогу повинен злагоджено вписуватися у звичайний інформаційно-

представницький пакет організації, нарівні з фірмовою папкою, бланками, 

візитами [19]. 

Мета оформлення каталогу - виграшна рекламна подача продукції або 

послуги будь-якої організації. У дизайні каталогу зазвичай багато таблиць, 

фотографій, схем, що підвищує складність розробки. Дизайн-студія розробляє 

дизайн каталогу будь-якої складності.  

Розробка дизайну каталогу має відбуватися з урахуванням таких основних 

складових: елементи фірмового жанру (логотип, фірмові кольори, слоган тощо); 

графічні матеріали (фотографії, іконки, малюнки); текстове наповнення (виклади, 

властивості, статті); Контактна інформація.  

Розробка дизайну каталогу вимагає виконання підготовчої роботи: 

освоєння цілей замовника; розробка дизайн-доктрини каталогу в цілому, а також 

розробка концепції та дизайну шаблонної сторінок каталогу; написання 

рекламних текстів (контенту); здійснення фотосесії, реалізація якісних 
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ілюстрацій (малюнок, технічних ілюстрацій, фотографій, 3D-моделювання; 

верстка каталогу. Дизайн каталогу виглядає «закінченим» тільки після повного 

опрацювання дизайну та пост друкарського процесу.  

Дизайн каталогу може зробити незабутнє відчуття на покупця, а може й 

обернутися. Слід пам'ятати, що подібне видання буде порівнюватися з 

найкращими, майстерно виготовленими прикладами журналів, каталогів і 

брошур.  

Отже контент (наповнення) каталогу повинен представляти платний 

інтерес або розкривати якусь актуальну тему, графічні зображення повинні бути 

ідеальні, дизайн – стильним, орфографія – ідеальним, а виробництво – охайним 

папір може бути різним, але в більшості випадків застосовується добротний 

крейдований папір. Це вирізняє каталог серед суперників та залучає нових 

можливих замовників. Сьогодні це не тільки частина образу великої організації, а 

й, безумовно, потрібний елемент бізнесу. 

Класичний стиль формувався у XVI-XVIII століттях – епоху палацової 

розкоші. В основу лягли елементи класицизму, бароко, рококо та ампіру. 

Актуальний класичний дизайн поєднує загальновизнані канони, відрізняється 

строгістю, елегантністю, а головне простотою [20]. 

Класичний жанр у реалізації бренду постійно відомий та актуальний. Як 

передається «класика ніколи не виходить із моди». Класика в графічному дизайні 

завжди має на увазі чіткість, лаконічність і стрункість.  

У класичному жанрі постійно панують порядні кольори та матеріали, 

дороге оформлення. Колірна палітра складається з інтенсивних відтінків (як би 

бордового, каштанового, відтінків сірого, срібла, золота та чорного) та 

контрастних поєднань, оформлення – точні рамки із золота та срібла, багаті 

декоративні елементи (рис. 3.1). 



 
 

 
31 

 

а) 

 

 

б) 

Рисунок 3.1 – Стиль «Класика» в графічній продукції 
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Класичний стиль часто копіює чудову античну архітектуру та італійське 

Високе Відродження. Характеризується цей жанр зазвичай простотою і 

елегантністю графічного рішення, строгістю і завершеністю форм [20]. 

У класиці намагаються уникати застосування таких поширених ефектів, 

як об'єм, відблиски, тіні та інші елементи, притаманні іншим стилям. 

Логотип у класичному стилі зазвичай є чудовим поєднанням примітивних 

геометричних фігур, а також застосування монограм і орнаментів. Ясні 

пропорції, вивірені форми та простота сприйняття – ось так виглядає логотип у 

класичному стилі. Також, розробка логотипу характерна як фірмового 

найменування установи. 

Як правило, брендинг у класичному стилі вибирають солідні установи, 

наприклад – державні структури, банки і деякі художні та деякі музичні 

установи. 

Класичний стиль має на увазі чіткість і лаконічність, яке колірна палітра 

складається з насичених відтінків і контрастних поєднань [18]. 

Основні риси - простота та елегантність графічного рішення, а також 

строгість та завершеність форм. Стиль часто повторює елементи античної 

архітектури та італійських пам'яток епохи Відродження. 

При створенні робіт уникають зайвого обсягу та великої кількості 

відблисків і тіней, а для розробки логотипів використовують монограми, 

орнаменти та різні поєднання геометричних фігур.  

Shaquilla – шрифт у класичному стилі, який застосовують у логотипах, 

упаковці продуктів, друкованої продукції тощо. 

Дизайн у класичному стилі обирають солідні установи: державні 

структури, банки, юридичні організації, готелі та ресторани преміум класу тощо. 
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а) 

 

 

б) 

Рисунок 3.2 – Каталоги в класичному стилі 



 
 

 
34 

Класика формується, відчуваючи вплив інших природно стикаються з ним 

загальноєвропейських напрямів у мистецтві: він відштовхується від попередньої 

йому естетики Відродження і протистоїть активно співіснують із ним мистецтву 

бароко, пройнятому свідомістю загального розладу, зародженого кризою ідеалів 

минулої ери.  

Тези раціоналізму, лежать основу естетики. Вони визначають погляд на 

художнє твір як у розробка неприродне – осмисллено створене, розумно 

організоване, логічно побудоване.  

Висунувши метод «наслідування природи», класицисти вважають 

обов'язковою умовою його суворе дотримання непорушних правил, почерпнутих 

з давньої поетики та мистецтва, що визначають закони художньої форми, в якій і 

проявляється розумна творча свобода, що перетворює життєвий матеріал на 

гарний, логічно стрункий та ясний твір мистецтв. Саме уявлення "класичний" 

Саме уявлення "класичний" має на увазі органічне ціле, до якого ніщо 

зовнішнє неможливо додати і від якого нічого неможливо прибрати, не 

порушивши при цьому цілісність та закінченість.  

Класичні принципи дизайну та декорації поширюються на всі боки 

образотворчих мистецтв. Починаючи з ери Відродження будь-який художній 

стиль аж до нашого століття оцінювався за ступенем його близькості та 

прихильності до безумовних цінностей класичної давнини. 

У живопису класицизму основними елементами моделювання форми 

стали лінія та світлотінь, локальний колір чітко виявляє пластику фігур та 

предметів, розділяє просторові плани картини, ставши загальноєвропейським 

стилем, також формувався переважно у лоні французької культури під сильним 

впливом ідей Просвітництва.  

У живопису класичний стиль відрізняють такі його особливості, як 

застосування холодних тонів, чорно-білі контрасти, а також чіткий розподіл 

планів зображень.  
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Принципи раціоналістичної філософії, що лежать в основі класицизму, 

зумовили погляд теоретиків і практиків класичного стилю на художній твір як на 

плід розуму і логіки, що тріумфують над хаосом і плинністю чуттєво 

сприйманого життя.  

Орієнтація на розумний початок, на неминучі приклади визначила 

жорстку нормативність етичних вимог (підпорядкування особистого загальному, 

пристрастей – інтелекту, обов'язку, законам світобудови) та естетичних запитів 

класицизму, регламентацію художніх правил. 

         

3.2 Розробка варіантів творчих ідей 

 

Обґрунтувавши вихідні дані до проектування каталогу, характеризувавши 

його, проведено аналітичне дослідження вимог до дизайну проектування, 

історичного огляду ретроспективи каталогу, огляду досягнень відомих 

художників-графіків і дизайнерів з художнього оформлення макету каталогу, 

вибору та обґрунтування концепції дизайну, наступний етап у проектуванні 

об’єктів дизайну є розробка творчих ідей. 

Скульптури Миколи Мазура достатньо різноманітні, є як дитячі з 

різноманітними кольорами та однотонні, тому підібрати єдиний дизайн до 

настільки різних скульптур доволі важко. Вибір впав між стилем бароко та 

класичним стилем, насамперед було вирішено знайти референси обох стилів. По 

методам дослідження було виявлено, що стиль бароко не підходить до 

різнокольорових скульптур, тому я зупинилася на класиці з додавання невеликої 

кількості елементів бароко. Для досягнення найкращого результату було 

запропоновано декілька видів розробки каталогу. 

Розпочиналася розробка з обкладинки каталогу, перший варіант був 

розроблений в класичному стилі з використанням рукописних шрифтів та 

використання пастельної палітри обкладинки каталогу. На даній обкладинці 
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фотографія розміщена у верхній частині передньої сторони обкладинки на всю її 

ширину (рис. 3.3). 

 

Рисунок 3.3 – Перший варіант обкладинки 

 

В другому варіанті було змінено не велика кількість елементів першого 

макету, а саме був змінений фон на темний, а також було розміщено більшість 

скульптур Миколи Мазура на обкладинці. Але виявилася проблема 

«наляпистості», що протирічить даному стилю (рис. 3.4). 

 

 

Рисунок 3.4 – Другий варіант обкладинки 
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Під час розробки третього варіанту був розроблений повністю інший 

дизайн не залежний від попередніх. Фотографія розташована не на всю ширину, 

а лише з правої, верхньої сторони і менша під нею в правому нижньому кутку. На 

фотографіях також розміщені скульптури Миколи Мазура в чорно-білих 

відтінках на контраст самою обкладинки (рис. 3.5). 

 

 

Рисунок 3.5 – Третій варіант обкладинки 

 

Рішивши зайти з іншої сторони четвертий варіант був повністю 

розроблений в «Класичний» стиль, добавивши контур геометричних фігур та 

градієнт на нижній частині обкладинки, надпис каталогу розміщений по центу 

(рис. 3.6). 

Дивлячись на попередній варіант обкладинки здавалося багато пустого 

місця тому було вирішено геометричні фігури залити кольором, градієнт 

розмістити по вертикалі, а на передню частину обкладинки добавити фотографію 

автора скульптур Миколи Мазура ( рис. 3.7). 

Шостий та кінцевий варіант обкладинки розроблений в повністю чорному 

кольорі з фотографією автора скульптор але без його робіт щоб зацікавити 
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користувача, і розпалити інтерес. Цей варіант і був вибраний на обкладинку 

каталогу (рис. 3.8). 

 

 

Рисунок 3.6 – Четвертий варіант обкладинки 

 

 

Рисунок 3.7 – П’ятий варіант обкладинки 
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Рисунок 3.8 – Кінцевий варіант обкладинки 

 

Під час розробки обкладинки використовувалося багато фотографій, але 

перед цим їх потрібно було обробити та зробити більш якіснішими.  

Обробка зображень — будь-яка форма обробки інформації, для якої вхідні 

дані представлені зображенням, наприклад фотографіями або відеокадрами.  

Обробка зображень може здійснюватися як для отримання зображення на 

виході (наприклад, підготовка до поліграфічного тиражування, телетрансляції 

тощо), так і для отримання іншої інформації (наприклад, розпізнання тексту, 

підрахунок числа і типу клітин в полі мікроскопа тощо). Крім статичних 

двомірних зображень, обробляти потрібно також зображення, що змінюються з 

часом, наприклад відео. 

Adobe Photoshop – графічний редактор, розроблений та 

розповсюджуваний фірмою Adobe Systems. Цей продукт є лідером ринку в 

області комерційних засобів редагування растрових зображень та найбільш 

відомим продуктом фірми Adobe.  

Часто цю програму називають просто Photoshop (фотошоп). В даний час 

Photoshop доступний на платформах Mac OS X/Mac OS та Microsoft Windows. 
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Ранні версії редактора були портовані під SGI IRIX, але офіційну підтримку було 

припинено, починаючи з третьої версії продукту.  

Незважаючи на те, що спочатку програма була розроблена як редактор 

зображень для поліграфії, зараз вона широко використовується і в веб-дизайні. У 

більш ранній версії була включена спеціальна програма для цих цілей - Adobe 

ImageReady, яка була виключена з версії CS3 за рахунок інтеграції її функцій у 

сам Photoshop, а також включення до лінійки програмних продуктів Adobe 

Fireworks, що перейшов у власність Adobe після придбання компанії Macromedia. 

Photoshop тісно пов'язаний з іншими програмами для обробки 

медіафайлів, анімації та іншої творчості. Спільно з такими програмами, як Adobe 

ImageReady, Adobe Illustrator, Adobe Premiere, Adobe After Effects та Adobe Encore 

DVD, він може використовуватися для створення професійних DVD, забезпечує 

засоби нелінійного монтажу та створення таких спецефектів, як фони, текстури 

тощо. телебачення, кінематографу та всесвітнього павутиння.  

Основний формат Photoshop, PSD, може бути експортований та 

імпортований усіма програмними продуктами, наведеними вище. Photoshop CS 

підтримує створення меню DVD. Photoshop у версії Extended також підтримує 

роботу з тривимірними шарами.  

Останні версії програми, п'ята та четверта, відрізняються від попередніх 

версій спрощеним інтерфейсом та додатковим набором операцій. Нові операції 

значно підвищують можливості роботи.  

Для того, щоб підготувати знімок до обробки (рис. 3.9), нам необхідно 

спочатку розшукати.  

Це робиться візуально шляхом перебору фотографій. Ви обов'язково 

помітите таку картинку, в якій щось не те: не ті кольори, наприклад, трава не 

природна, тілесний колір червонуватий або, попросту кажучи, знімок виглядає не 

так, якби ви дивилися на нього наживо. Буває, що здається знімок непоганий, але 

при аналізі виявляється зворотне - корекція все ж таки потрібна (рис. 3.10). 
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Рисунок 3.9 – Фотографії до обробки в програмі Photoshop 

 

 

Рисунок 3.10 – Фотографії після обробки програмою Photoshop 
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Розташування тексту поверх фотографії або ілюстрації – популярний та 

сильний графічний прийом оформлення каталогу. Він привертає увагу, показує 

важливість інформації. 

Цей прийом використовується найчастіше в обкладинках та на першій 

сторінці каталогу, у змісті у вигляді плитки (товари, статті блогу), на початку 

розділу. 

Не потрібно ускладнювати дизайн, каталог повинен допомагати 

замовникам зорієнтуватися в асортименті та допомогти з вибором. Тому 

непотрібний візуальний шум може відволікати товари або послуги, які ви 

презентуєте.  

Двох або трьох шрифтів достатньо для подачі інформації: один для 

заголовків, а інший – для основного тексту. Якщо їх більше трьох, це заважає 

сприймати інформацію, адже немає ієрархії тексту: на що звернути увагу, а що 

дає додаткові факти. До того ж такий каталог виглядає хаотично та 

непрофесійно.  

Головний аспект це якість зображення, для друку необхідно вибирати 

зображення з роздільною здатністю 300 dpi. Адже інші можуть бути розмиті або 

пікселізовані, що тільки зіпсує відчуття вашої продукції. Візуальна 

привабливість не має значення.  

Помістити елементи на сторінках також важливо, щоб вони привернули 

увагу читачів. Значна інформація має бути ближче до зовнішньої стороні 

сторінки, адже на розвороті складно прочитати, якщо каталог великого обсягу. 

Також потрібно проаналізувати, які товари або послуги особливо відомі і 

виділити більше місця (рис. 3.11). 
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а) 

 

 

б) 

Рисунок 3.11 – Зразок подання тексту в каталозі 

 

Верстка каталогу має досить важку роботу, що включає підготовку макета 

майбутнього багатосторінкового каталогу з ілюстраціями або текстом. Якщо 
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говорити примітивними словами, це процес інакше можна назвати роботою зі 

складання потрібної інформації разом.  

Заключним етапом роботи є реалізація електронного каталогу з 

подальшим надсиланням до друку. Готовий каталог може включати: 

підготовлений дизайнерський зразок, присутність фотографій, наданих 

замовником, присутність флет-плану (план майбутнього каталогу посторінково), 

текстова інформація, що надається замовником і реалізація макета всіх сторінок 

каталогу. 

Розробивши обкладинку та обробивши фотографії, розпочинається 

розробка основних сторінок каталогу. Перший варіант верстки був виконаний в 

темно-червоний кольорах зі срібним контуром та лініями, основні фотографії 

скульптур розміщені посередині розворот та по дві світлини розташовані збоку 

від основних, оброблені срібним кольором (рис. 3.12). 

 

 

Рисунок 3.12 – Перший варіант верстки каталогу 

 

У другому варіанті було вирішено розмістити фотографію скульптури на 

всю сторінку, а фон на другій сторінці було підібрано відповідно до фону 

фотографії. Основний текст розміщено на правій сторінці, великим розміром 
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шрифту, назва скульптури - Snell Roundhand шрифтом, а опис скульптури – 

Roboto в чорному кольорі на контрасті зі світлим фоном. На місці нумерації 

сторінок висвітлено білим та чорним самі цифри. Додаткові світлини також 

розміщені справа з чорним контуром (рис. 3.13). 

 

 

Рисунок 3.13 – Другий варіант верстки каталогу 

 

Під час розробки третього варіанту було вирішено залишити світлини на 

тих же місцях, що і на другому варіанті. Але на основній фотографії скульптури 

обрізали фон, щоб гармонійніше виглядало з графітовим фоном. Зверху та знизу 

розвороту, було розміщено дві золоті смужки на яких градієнт посередині був 

нуль відсотків прозорості. Весь текст був також виконаний в золотому кольорі 

(рис. 3.14). 

Четвертий та кінцевий варіант верстки основних сторінок було вирішено 

розробити однак в світлих тонах, так як обрана обкладинка є темною. Обрані 

кольори були теплих відтінків: бежевий, каштановий, золотий та білий.  

Основна фотографія залишилася на своєму місці, а додаткові 

розмістилися навколо другої сторінки та добавилося ще дві. Контур, лінії, 

розділи та нумерація сторінок залишилася такою ж як на першому варіанті. 
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Назва та опис скульптури був зменшений та розміщений в правому нижньому 

кутку (рис. 3.15). 

 

 

Рисунок 3.14 – Третій варіант верстки каталогу 

 

 

Рисунок 3.15 – Кінцевий варіант верстки каталогу 

 

Знання успішно оформити текст – це одна з найважливіших навичок для 

дизайнера. Шрифт для дизайнера – інструмент спілкування з користувачами.  
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Друкарня може як удосконалити дизайн, так і зламати його. Сам процес її 

вибору досить дбайлива та захоплююча процедура. Значимо розуміти цілі 

дизайну, свою цільову аудиторію і, безумовно, не забувати про натхнення. У 

даній статті наведено основні тези типографіки та вибору шрифту, яких 

необхідно дотримуватися, якщо ви хочете зробити реально вдалий дизайн. 

Існує безліч різних систематизації шрифтів. Всі вони суперечать один 

одному, так що вони легко заблукати. Простіша систематизація виглядає 

приблизно так: є шрифти із засічками (антикви), без засічок (гротески) і всі інші. 

Засічки – це такі маленькі рисочки на кінчиках букв. 

До всіх інших можна віднести рукописні шрифти (вони імітують почерк 

або каліграфію), моноширинні (як у друкарських машинках або редакторі коду), 

символьні (значки, символи, емоджі) і акцидентні - так називаються будь-які 

декоративні шрифти для оформлення великих написів, заголовків і . 

Коли оформляється будь-який довгий текст (стаття, резюме, лист, 

інструкція), слід застосовувати шрифт із засічками, тобто антикву. Вважається, 

що довгий текст, набраний таким шрифтом, легко читати. У зазвичай 

виготовлених книгах також застосовуються саме антикви (рис. 3.16).  

 

Рисунок 3.16 – Шрифт з засічками «антиква» 
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Шрифти без засічок, тобто гротески, оточують нас повсюдно - вони 

використовуються на сайтах, в інтерфейсах, логотипах, рекламі, навігації, 

упаковці і навіть в книгах. З кінця XIX століття цей тип шрифтів асоціюється з 

усім сучасним, тому якщо ви вибираєте шрифт для логотипу вашої нової 

організації, потрібно хоробро використовувати гротеск (рис. 3.17). 

 

Рисунок 3.17 – Шрифт з засічками «гротеск» 

 

Поєднання різних шрифтів не менш значуще, ніж вибір самого шрифту. 

Завдяки благополучно підібраному поєднанню шрифтів створюється візуальна 

ієрархія інформації та покращується читабельність дизайну.  

Можна керувати рухом погляду читача: спочатку назва, потім головний 

текст. Також можна створювати візуальний контраст, застосовуючи різні розміри 

шрифтів, кольору та «ваги». 

При розробці каталогу використовувалося два зовсім різних шрифта, 

перши це Snell Roundhand - ідеальний шрифт для всіх різноманітних дизайнів. 

Підродина шрифтів - Italic. Так як цей шрифт з засічками його ідеально можна 

використовувати для великої кількості тексу та коротких назв (рис. 3.18). 
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Рисунок 3.18 – Шрифт Snell Roundhand 

 

Другий це Roboto – підходить для невеликого за розміром тексту тому що 

шрифтова гарнітура без засічок, яка була спроектована американською 

корпорацією Google, а потім представлена разом з ОС Android 4.0 Ice Cream 

Sandwich як системний шрифт вищезгаданої мобільної ОС. Roboto 

розповсюджується на умовах, передбачених ліцензією Apache (рис. 3.19). 

 

 

Рисунок 3.19 – Шрифт Roboto 
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3.3 Обґрунтування розробки головної ідеї дизайну каталогу 

 

Готовим продуктом дизайнерського проектування творчої роботи стало 

виконання у матеріалі каталогу на тему «Розробка каталогу скульптур Миколи 

Мазура в місті Хмельницькому». Розробка дизайну каталогу на сам перед 

розпочинається з розміром самого каталогу, від цього залежить і тип верстки 

майбутнього макету та кількість сторінок. 

Дослідивши історичний розвиток каталогу до сьогодення, було обрано 

формат 210×210 мм. Тип і розмір сторінки відповідає 210×210 мм, розмір 

розвороту (розкритого каталогу) відповідно – двом листам 210×210 мм (або 

одному листу 420×210 мм). Розмір сторінки в складеному вигляді: 210×210 мм. 

Розмір розвороту: 420×210 мм. 

Каталог повинен бути якісним та оригінальним, при розробці каталогу 

було використано класичний стиль з деталями бароко. Об’єднуючим елементом 

є формат подання зображень та тексту. В каталозі вся інформація розподілена на 

три частини, з яких одна це зображення самих скульптур та пам’ятників, 

додаткові зображення до скульптур та третя це короткий опис даного об’єкта. 

 Гармонійно подано текс, не має великої кількості деталей, та 

оформлюючих елементів. Загальний елемент порядок подання світлин, що 

привертають до себе увагу та не загромаджує собою весь простір (див. дод. А).  

Дизайн продукції полягає в гармонії розміщенню світлин та лаконічно 

підібраний до них текст, який легко прочитати. Це робить пошук роботи 

швидким. У цій роботі елементи збалансовані завдяки їх розмірам і 

різноманітному розташуванню на листі. В роботі збалансовані не тільки верх і 

низ, але і права і ліва сторони – це досягається за рахунок гнучких розмірів, а 

також за рахунок комбінації елементів з картинками і елементів з тексту. 

Відповідно до розробленого каталогу, був підібраний шрифт до тексту, 

було використано шрифт Snell Roundhand. Цей шрифт йде з засічками, щоб 

користувачу було краще читати та додати погляду горизонтальний напрямок; 
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відсутність зарубок сприяє вертикальному напрямку погляду, що є 

несприятливим в порівнянні з горизонтальним напрямком. 

Вони також сприяють збільшенню відстані між буквами і словами, що 

покращує розбірливість, використовуються для посилення контрасту між 

окремими буквами, що сприяє ідентифікації букв, пов'язують окремі символи в 

єдине слово. 

Шрифти передають емоції, тому всі вони спрямовані однією цільову 

аудиторію. Так само, як колір значущий, форма шрифту допоможе визначити 

вашу мету. Загалом, цей жанр напису застосовується більш серйозних і 

офіційних фірм, наприклад адвокатів. Правда вони також використовуються в 

більш складних секторах, таких, як розкішна краса, мода або автомобільні 

бренди. 

Шрифти із засічками бездоганно підходять для застосування текстів із 

зменшеним розміром та мають довгий розвиток тексту. Безумовно, якщо ви тепер 

читаєте книгу, шрифт із засічками. 

Основний текст, назви скульптур та пам’ятників і нумерація сторінок 

зважаючи на формат каталогу 210×210 мм поданий кеглем 24 pt, а текст який 

коротко описує скульптури 10 pt. 

Геометричні фігури навколо сторінки говорять про здержаність та 

охайність, також вони були подібні прямим лініям на яких зроблений акцент. Це 

дає користувачу сфокусувати погляд на нумерації сторінок та додатковий 

фотографій.  

Дизайн обкладинки каталогу відповідає обраному класичному стилю 

творчості, та підтримує стилістику каталогу в цілому. Композиція елементів 

обкладинки асиметрична з перенесенням основних блоків у верхні, нижні та 

бокові сторони. Такий вигляд композиції підкреслює для легшого сприйняття, 

створює відчуття цілісності. 
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ВИСНОВКИ 

 

1 Для проведення досліджень було вибрано та обґрунтовано вихідні дані 

для проектування каталогу скульптур Миколи Мазура в місті Хмельницькому. 

2 Проведено аналітичне дослідження вимог до дизайну проектування 

каталогу.  

3 Проведено історичний огляд ретроспективи каталогу та огляд досягнень 

відомих художників-графіків і дизайнерів із художнього оформлення каталогів.  

4 Вибрано концепцію дизайну обкладинки каталогу. За джерело творчості 

при створенні каталогу обрано класичний стиль оформлення графічної 

продукції. 

5 Розроблено варіанти творчих ідей, композицію текстових блоків та 

фото, модульної сітки, шрифтів, розмір шрифту, створено та оброблено 

фотографії скульптур Миколи Мазура в місті Хмельницькому.  

6 Створено презентаційний каталог культових споруд міста 

Хмельницького. Електронний макет каталогу збережено в форматі PDF, який 

використовується типографіями для друку продукції в матеріалі. 
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ДОДАТОК А 

ГОТОВИЙ ПРОДУКТ ВЕРСТКИ КАТАЛОГУ 

 

 

Рисунок А.1 – Готовий продукт обкладинки каталогу 

 

 

 

а) 

Рисунок А.2 – Готовий продукт верстки  сторінок каталогу 
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б) 

 

 

в) 

Рисунок А.2, лист 2 
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Рисунок А.3 – Готовий продукт верстки змісту каталогу 

 

   

а)       б) 

Рисунок А.4 – Обробка фото в каталог 
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ДОДАТОК Б 

ПРЕЗЕНТАЦІЙНІ ПЛАНШЕТИ 

 

 

 

Рисунок Б.1 – Інформаційний планшет 
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Рисунок Б.2 – Концепція верстки каталогу 
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Рисунок Б.3 – Розробка обкладинки каталогу 
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Рисунок Б.4 – Ідеї для верстки основних сторінок 
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Рисунок Б.5 – Верстка спеціальних сторінок 
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Рисунок Б.6 – Приклади розворотів каталогу 

 

 


