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Темпи економічного розвитку в Україні значною мірою визначаються рівнем реформування економіки в регіонах, який безпосередньо залежить від якості застосовуваних моделей і методів управління соціальними та економічними процесами регіонального розвитку. Разом із тим, в силу відносної новизни регіональної політики, як галузі наукових знань і як напрямку державного регулювання економіки, знаходяться у стадії формування, що робить актуальним спробу застосувати в даній сфері нові методи досліджень та інструменти, у тому числі й регіональний маркетинг. Необхідність формування й використання як інструмента здійснення регіональної економічної політики регіонального маркетингу обумовлена наступними причинами:

· відбувається зростання конкуренції із приватним сектором, діяльність якого усе більше орієнтована на захоплення ринків;

· низький рівень якості роботи державних установ, які не здатні в повному обсязі задовольняти потреби населення;

· зменшується фінансування державних програм і послуг;

· корпоративні цілі апарата влади вище інтересів суспільства;

· відбуваються зміни в соціальній структурі суспільства;

· відбувається диференціація попиту на ринку послуг і товарів. 

Регіональний маркетинг являє собою передову ідею розробки й реалізації довгострокової концепції комплексного розвитку господарства й соціальної сфери території через орієнтацію на потреби клієнтів і цільові групи споживачів за рахунок кращого використання наявних конкурентних переваг.

Загальними цілями, що властиві регіональній політиці України є:

· забезпечення їх сталого розвитку в інтересах усієї України, підвищення рівня життя населення, подолання бідності та безробіття, формування середнього класу; 

· ефективного використання економічного, наукового, трудового потенціалу, природних та інших ресурсів, а також особливостей регіонів для досягнення на цій основі підвищення рівня життя людей, оптимальної спеціалізації регіонів у виробництві товарів та послуг; 

· створення рівних умов для динамічного, збалансованого соціально-економічного розвитку регіонів України; 

· забезпечення додержання визначених державою соціальних гарантій для кожного громадянина незалежно від місця його проживання; 

· подолання депресивного стану окремих територій, своєчасного і комплексного розв'язання проблем охорони довкілля.

Кулікова Є.С. регіональний маркетинг розглядає в широкому (діяльність фірм, орієнтована на той чи інший ринок (місцевий, національний, зовнішній, «експортний») і вузькому (пов'язаний із захистом інтересів регіону як цілого і може здійснюватися державними, муніципальними, некомерційними і комерційними організаціями) сенсі слова.

Але таке визначення не повною мірою показує можливості регіонального маркетингу, тому що не показана можливість використання маркетингових інструментів з метою економічного розвитку території.

Іванов М.Ю. досліджує маркетинг на рівні регіону та зазначає, що роль регіонального маркетингу полягає в дотриманні інтересів всіх сторін, що беруть участь в процесі регіоналізації. Також наголошує на необхідності створення єдиного макроекономічного простору, що охоплюється єдиною державною маркетинговою стратегією, що ініціює формування регіонального стратегічного маркетингу та створює середовище, яке доповнює середу, створювану маркетингом загального рівня, в якій функціонують суб'єкти внутрішнього ринку для досягнення стратегічної мети. Однак такий підхід не містить інформації про інструментарій регіонального маркетингу.

У роботі Лаврова A.M., Сурніна B.C. регіональний маркетинг передбачає вивчення ринку, попиту і цін на сукупну продукцію регіону, реалізацію всього його потенціалу як з точки зору внутрішніх (регіональних), так і зовнішніх (за межами регіону) потреб. Тому регіональний маркетинг покликаний задовольняти інтереси і цілі підприємств з регіональними, погоджувати інтереси трьох рівнів суб'єктів господарювання. 

У якості основних цілей регіонального маркетингу можна виділити наступні: 

· підвищення або збереження конкурентоспроможності розташованих у регіоні суб'єктів господарювання і якості життя населення – така ціль узгоджує інтереси споживачів;

· поліпшення ступеня ідентифікації громадян зі своєю територією проживання та формування стандартів соціальної поведінки й позитивної громадської думки – спрямована на задоволення інтересів суспільства;

· залучення в регіон нових інвесторів, забезпечення прибутковості від комерційної діяльності в регіоні та збільшення дохідної частини регіонального бюджету – задоволення інтересів регіональних органів державного керування. 

З сутності і цілей регіонального маркетингу можна виділити його принципи:

· принцип цільової спрямованості – націленість на кінцевий практичний результат, тобто  економічну спеціалізацію регіону в системі територіального розподілу праці. такий принцип означає оволодіння ринками, що згодом при проведенні конструктивної маркетингової політики, приведе до утримання і розширення числа ринків за межами регіону та реалізовувати повною мірою потенціал регіону; 

· принцип спрямованості у майбутнє – орієнтація регіону на розробку і реалізацію довгострокової концепції комплексного розвитку економіки і соціальної сфери, що передбачає створення конкурентних ринків у регіоні. реалізація цього принципу передбачає освоєння в повній мірі маркетингових підходів до регіональної економіки;

· принцип комплексності – застосування в єдності і взаємозв'язку тактики і стратегії активного пристосування інфраструктури в регіоні до вимог, що склалися і потенційних споживачів шляхом формування комплексу регіонального маркетингу.

Для реалізації таких цілей регіональний маркетинг повинен бути персоніфікований у вигляді окремої регіональної служби або центру. Тобто єдиною можливою формою існування регіонального маркетингу є створення регіональної маркетингової системи, яка буде підсистемою економічної системи керування регіоном, що спрямована на виявлення та ефективне використання в управлінні регіоном, також формування конкурентних переваг, позитивного іміджу й стабільного розвитку економічної й соціальної інфраструктури регіону. 


