УДК 658
ГАВЛОВСЬКА Н.І.
МЕТОДИКА ФАКТОРНОГО АНАЛІЗУ ПРИБУТКУ: ПЕРЕВАГИ ТА НЕДОЛІКИ
І. Вступ. За часів командно-адміністративної системи планування було прерогативою і базувалося на державній власності на більшу частину засобів виробництва. Підприємствам “зверху” встановлювалися планові завдання по обсягу виробництва, зниженню собівартості продукції, підвищенню продуктивності праці, а з 1966 року і прибутку. Основним методом планування показників, в тому числі і планування прибутку, був метод “планування від досягнутого рівня базисного року”. Результати, досягненні у порівнянні з минулим роком, були основою для оцінки і стимулювання діяльності підприємства. Актуальність правильного визначення планового і фактичного прибутку виникла в умовах переходу до ринкової економіки, коли підприємства почали працювати не на показники “встановлені вище”, а на власну ефективність. Окрім того, в умовах становлення ринкової економіки значної уваги заслуговує аналіз можливих джерел зростання прибутку. Для цих цілей в літературі по економічному аналізу пропонується методика факторного аналізу прибутку від продажів при порівнянні показників попереднього року з фактичними показниками звітного року. Мета – визначити за рахунок яких факторів (залежних і не залежних від підприємства) відбувся приріст прибутку в порівнянні з попереднім роком. Проблемами пов’язаними з плануванням прибутку та факторами, що на нього впливають займаються такі автори, як: А.И. Гінзбург, Л.Т. Гиляровска, В.О. Мец, Є.В. Мних, О.О. Орлов, Г.В. Савіцка, Л.Н. Чечевіціна.
ІІ. Постановка задачі: незважаючи на те, що теорія і практика застосування факторного аналізу описана в багатьох наукових підручниках існують проблеми пов’язані з істотною відмінністю запропонованих методик. Саме тому, метою статті є аналіз існуючих методик та факторів, що використовуються та розробка пропозицій щодо їх удосконалення.
ІІІ. Результати. Як вже зазначалося, набір факторів за різними методиками істотно відрізняється, і тому, за одним і тим самим фактором отримуються різні результати. В нижченаведеній таблиці наведений набір факторів впливу на прибуток за різними джерелами.

Таблиця 1 – Набір факторів впливу на прибуток за різними джерелами

	№


	Показник
	Найменування джерела

	
	
	В.О. Мец. Економічний аналіз (Збірник практичних завдань і тестів за даними П (С) БО: Навчальний посібник.
[с.132-133]
	Є.В. Мних. Економіч-ний аналіз: Підручник. [с.205]
	Л.Н. Чечевицина. Экономичес-кий анализ: Учебное пособие. [с.317]
	Экономический аналіз: Учебник для вузов / Под ред. Л.Т. Гиляров-ской.
[с.300-301]
	А.И. Гінзбург Економи-ческий анализ. [с.218]

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	1
	Зміна цін
	+
	+
	+
	+
	+

	2
	Зміна виробничої собівартості
	+
	-
	-
	-
	+

	3
	Зміна обсягу продажів
	+
	+
	-
	+
	-

	4
	Зміна структури і асортименту
	+
	+
	-
	+
	+

	5
	Зміна повної собівартості
	-
	+
	+
	-
	-

	6
	Зміна обсягу і структури
	-
	-
	+
	-
	-

	7
	Зміна собівартості проданих товарів (змінні витрати)
	-
	-
	-
	+
	-

	8
	Зміна комерційних і управлінських витрат (позавиробничі)
	-
	-
	-
	+
	+

	9
	Зміна прибутку (рентабельності)
	-
	-
	-
	-
	+


Як видно з таблиці, одні автори в аналізі використовують виробничу собівартість, інші змінні витрати, треті – повну собівартість. В.О.Мец, Є.В.Мних і Л.Н.Чечевіціна не використовують в аналізі зміну постійних витрат. Л.І.Гінзбург на відміну від усіх інших не враховує плив зміни обсягів реалізації продукції на прибуток, але при цьому пропонує врахувати вплив на зміну прибутку фактор прибуток, причому розраховує цей фактор, як добуток різниці повної собівартості фактичної, перерахованої на планові витрати, і планової собівартість на планову рентабельність (в частках одиниці). Г.В.Савіцка пропонує використовувати методику маржинального аналізу, оскільки, порівнюючи звичайний факторний аналіз з методом маржинального аналізу, автор відмічає істотні відхилення за факторами [1, с. 546]. При маржинальному аналізі автор пропонує використовувати наступні фактори: зміну обсягів реалізованої продукції, її структури, відпускних цін, питому вагу змінних витрат. Ці ж фактори пропонується використовувати, плюс зміну постійних витрат і в методиці маржинального аналізу, але у вихідній інформації повинні мати місце дані щодо кількості виробів, їх ціни, величини змінних витрат за планом та за фактом. Використання методики маржинального аналізу дає можливість більш ефективно управляти процесом формування прибутку і в цілому фінансовими результатами діяльності підприємств. Однак ця методика, на наш погляд, занадто ускладнена. Так, наприклад, щоб визначити суму прибутку від реалізації продукції, автори пропонують помножити середню величину ставки маржинального доходу на величину прибутку і відрахувати постійні витрати. Середня ставка маржинального доходу (це відомий показник – коефіцієнт маржинального прибутку) визначається шляхом розрахунку цього коефіцієнта по кожному виробу, а потім порівнюється виходячи з питомої ваги (у відсотках) кожного виробу в загальному обсязі виручки. Однак, коефіцієнт маржинального прибутку в цілому по підприємству (середню ставку маржинального доходу) можна розрахувати набагато простіше, якщо поділити маржинальний прибуток на виручку від реалізації продукції. Щоб визначити вплив фактора, зміну рівня змінних витрат, у методиці пропонується спочатку розрахувати величину середньої ставки маржинального доходу при фактичній ціні, але при плановому рівні змінних витрат (тут вже використовується питома вага кожного виробу у виручці за фактом), а потім, за допомогою даного показника, розраховується прибуток від реалізації фактичного обсягу при зміні цін і збереження рівня змінних і постійних витрат. Далі розраховуються індивідуальні і середні значення ставки маржинального доходу, але вже при фактичних умовах (структурі, цінах, питомих змінних витратах) і величині прибутку при всіх фактичних умовах, але при плановій сумі постійних витрат. Відмітимо, що вплив на прибуток змінних витрат не залежить не від зміни цін, ні від ставок маржинального доходу (планових або фактичних), ні від фактичного обсягу реалізації (це фактор зміни обсягу). Наведений в навчальному посібнику приклад [1, с. 513, 539, 541, 543] дозволяє набагато простіше визначити вплив зміни змінних витрат на величину прибутку за допомогою формули:
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 – відхилення прибутку і маржинального прибутку; Взміпл, Взміф – величина змінних витрат зи і-им виробом за планом та за фактом в грн.; Nіпл – кількість і-их виробів в плановому році в од.

Точно також, автор ускладнює розрахунок впливу на прибуток зміни цін. У цьому випадку визначається ставка маржинального доходу по виробах при фактичній ціні і при плановому рівні змінних витрат на одиницю. Далі розраховується прибуток від реалізації фактичного обсягу продукції при зміні цін, і при збереженні постійних і змінних витрат. З цього прибутку вираховується прибуток від реалізації продукції для фактичного виконання (при незмінних цінах і витратах) і у підсумку отримуємо вплив зміни цін на прибуток. Проте, для розрахунку впливу зміни цін на прибуток достатньо знати ціни виробів за планом і за фактом, а також кількість виробів за планом. Таким чином, визначення впливу на прибуток різних факторів за допомогою методики маржинального аналізу, що запропоновані в підручнику, ускладнюють розв’язання цієї задачі, оскільки містять низку абсолютно не потрібних розрахунків.

Проте всі ці розрахунки слід проводити з використанням методики маржинального аналізу з врахуванням наступних факторів: 1) відхилення прибутку (маржинального прибутку) за рахунок зміни змінних витрат; 2) відхилення прибутку (маржинального прибутку) за рахунок зміни цін на продукцію; 3) відхилення прибутку (маржинального прибутку) за рахунок зміни обсягу випуску в натуральному виразі; 4) відхилення прибутку за рахунок зміни постійних витрат.

Давайте проведемо розрахунок впливу факторів на величину прибутку використовуючи дані в таблиці 2.

Таблиця 2 – Собівартість продукції і величина прибутку на початок планового періоду

	№


	Показник
	Ціна і обсяг
	Змінні витрати
	Постійні витрати
	Собівар-тість продукції
	Маржи-нальний прибуток
	Прибуток

	1
	2
	3
	4
	5
	67
	8
	9

	1
	Лічильник газу РЛ–2,5:- на одиницю, грн.
	91,67
	73,28
	-
	-
	18,39
	-

	1
	2
	3
	4
	5
	67
	8
	9

	
	- на обсяг (1336 од.), грн.
	122471,12
	97902,08
	-
	-
	24569,04
	-

	2
	Лічильник газу РЛ–4: - на одиницю, грн.
	91,67
	73,28
	-
	-
	18,39
	-

	
	- на обсяг (3392 од.), грн.
	310944,64
	248565,78
	-
	-
	62378,88
	-

	3
	Лічильник газу РЛ–6:- на одиницю, грн.
	91,67
	73,28
	-
	-
	18,39
	-

	
	- на обсяг (1476 од.), грн.
	135304,92
	108161,28
	-
	-
	27143,64
	-

	4
	Лічильник газу РЛ–10: - на одиницю, грн.
	245,0
	147,79
	-
	-
	97,21
	-

	
	- на обсяг (22 од.), грн.
	5390,0
	3251,38
	-
	-
	2138,62
	-

	5
	Лічильник гарячої води:

- на одиницю, грн.
	33,33
	23,71
	-
	-
	9,62
	-

	
	- на обсяг (1695 од.), грн.
	56494,35
	40188,45
	-
	-
	16305,90
	-

	6
	Лічильник холодної води:

- на одиницю, грн.
	32,50
	23,31
	-
	-
	9,19
	-

	
	- на обсяг (3590 од.), грн.
	116675,0
	83682,9
	-
	-
	32992,1
	-

	Всього
	767280,03
	581751,85
	68511,99
	650263,84
	165528,18
	97016,19


Припустимо, що підприємству фактично вдалося здійснити наступні заходи за виробами: 1) по виробу “лічильник газу РЛ – 2,5, РЛ – 4 і РЛ – 6” – знизити змінні витрати – на 2 грн., і аналіз ситуації на ринку показав, що знизивши ціну цих виробів до 90,5 грн., вдалося довести обсяг продажів по виробах “лічильник газу РЛ – 2,5” до 1400 од.; “лічильник газу РЛ – 4” до 3400 од. і за “лічильник газу РЛ – 6” до 1500 од.; 2) по виробу “лічильник газу РЛ – 10” – вдалося знизити змінні витрати на 1 грн., а ціна і обсяг продажів залишилися такі ж (22 од. по 245 грн. за од.); 3) по виробу “лічильник гарячої води” – змінні витрати, також, знизилися на 1 грн., але при попередній ціні обсяг продаж скоротився до 1650 од., тобто проти плану зменшився на 45 од.; 4) по виробу лічильник холодної води – змінні витрати вдалося знизилися на 2 грн., і аналіз ситуації на ринку показав, що знизивши ціну цього виробу до 31 грн., вдалося довести обсяг продаж до 3700 од., а постійні витрати знизилися, в порівнянні з планом, на 10000 грн. Для розрахунку впливу факторів на величину прибутку достатньо інформації про кількість виробів, ціну, змінні витрати на одиницю продукції (як за планом, так і за фактом) та зміну величини постійних витрат. Результати розрахунків подані в таблиці 3.
Таблиця 3 – Фактичні показники прибутку і собівартості продукції

	№


	Показник
	Ціна і обсяг
	Змінні витрати
	Постій-ні витрати
	Собі вар-тість продукції
	Маржи-нальний прибуток
	При-буток

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1
	Лічильник газу РЛ–2,5: - на одиницю, грн.
	90,50
	69,28
	-
	-
	21,22
	-

	
	- на обсяг (1400 од.), грн.
	126700,0
	96992,0
	-
	-
	29708,0
	-

	2
	Лічильник газу РЛ–4:

- на одиницю, грн.
	90,50
	69,28
	-
	-
	21,22
	-

	
	- на обсяг (3400 од.), грн.
	307700,0
	235552,0
	-
	-
	72148,0
	-

	3
	Лічильник газу РЛ–6:

- на одиницю, грн.
	90,5
	69,28
	-
	-
	21,22
	-

	
	- на обсяг (15006 од.), грн.
	135750,0
	103920,0
	-
	-
	31830,0
	-

	4
	Лічильник газу РЛ–10:

- на одиницю
	245,0
	144,79
	-
	-
	100,21
	-

	
	- на обсяг (22 од.), грн.
	5390,0
	3185,38
	-
	-
	2204,62
	-

	5
	Лічильник гарячої води:

- на одиницю, грн.
	33,33
	20,71
	-
	-
	12,62
	-

	
	- на обсяг (1650 од.), грн.
	56994,50
	34171,5
	-
	-
	20823,0
	-

	6
	Лічильник холодної води:

- на одиницю, грн.
	31,0
	19,31
	-
	-
	11,69
	-

	
	- на обсяг (3700 од.), грн.
	114700,0
	71447,0
	-
	-
	43253,0
	-

	Всього
	745234,5
	545267,88
	70211,99
	615479,87
	199966,62
	129754,63


За даними таблиці 3 прибуток в порівнянні з планом збільшився на 21416,44 грн. Давайте проаналізуємо, за рахунок яких факторів зменшився прибуток.

– відхилення прибутку (маржинального прибутку) за рахунок зміни змінних витрат (формула 1):
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Всього






21672,0 грн.;

– відхилення прибутку за рахунок зміни цін на продукцію:
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Всього






-12921,0 грн.;

– відхилення прибутку (маржинального прибутку) за рахунок зміни обсягів продажів у натуральному виразі:
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Всього






2665,44 грн.;

– відхилення прибутку за рахунок зміни постійних витрат:
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– всього відхилення по прибутку:
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Перевірка: зменшення прибутку склало:
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(5)
1297547,63-108338,19=21416,44 грн.
Результати впливу факторів на величину фактичного прибутку в порівнянні з плановим прибутком, добре видно з таблиці 4.

Таблиця 4 – Впливу факторів на величину фактичного прибутку в порівнянні з плановим

	№ 
	Найменування виробу
	Відхилення від плану
	Всього

	
	
	Зміна змін-них витрат
	Зміна обсягів продажів
	Зміна цін на продук-цію
	Зміна постій-них витрат
	

	1
	Лічильник газу РЛ-2,5
	2800,0
	1304,96
	-1638,0
	-
	2466,96

	2
	Лічильник газу РЛ-4
	6800,0
	163,12
	-3978,0
	-
	2985,12

	3
	Лічильник газу РЛ-6
	3000,0
	489,36
	-1755,0
	-
	1734,36

	4
	Лічильник газу РЛ-10
	22,0
	0
	0
	-
	22,0

	5
	Лічильник гарячої види
	1650,
	-522,9
	0
	-
	1127,1

	6
	Лічильник холодної води
	7400,0
	1230,9
	-5550,
	-
	3080,9

	7
	Постійні витрати
	-
	-
	-
	10000
	10000

	Всього
	21672,0
	2665,44
	12921,0
	10000,0
	21416,44


З таблиці 3 видно, що зниження цін по виробах “лічильник газу РЛ-2,5, РЛ-4, РЛ-6”, “лічильник холодної води” було нейтралізоване зниженням змінних витрат, а збільшення обсягу призвело до зростання загального прибутку на 21416,44 грн. Більш всього на зменшення прибутку вплинули зниження ціни по лічильнику холодної води на 5550 грн.

IV. Висновки. Наведені вище формули розрахунку впливу на прибуток різних факторів (зміна постійних витрат, цін і об’ємів продаж у натуральному виразі) необхідно використовувати і при коректуванні плану з тим, щоб визначити наслідки управлінських рішень. Вони дозволять більш ефективно здійснювати планування прибутку, та більш достовірно визначати розмір очікуваного прибутку.
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